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取数规则说明：

3

• 本次研究选取了淘宝和天猫平台类目：零食/坚果/特产、粮油调味/速食/干货/烘焙、水产肉类/新鲜蔬果/熟食；

• 针对上面类目通过细分类名和商品标题关键词通过魔镜分析+筛选出含蛋产品和含猪肉产品

电商数据处理规则说明：

• 使用魔镜电商聆听查看所有相关评论文本，对其中的各方面维度标签，以及差评、人群信息进行维度归纳和整理；

社交舆情处理规则说明：

• 使用魔镜社交聆听查看微博、抖音以及小红书近一年与推文中含有相关关键字的相关推文



Part1 鲜蛋市场扫描
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• 中国鸡蛋市场规模庞大，是全球最大的鸡蛋生产和消费国之一。随着人们健康意识的提升和饮食结构的改变，鸡蛋作为一种富含优质蛋白质的食品，

在中国的饮食中占据着重要地位。中国鸡蛋产业链涵盖了从鸡蛋生产、加工到销售的多个环节。

• 蛋制品产业链包括了对鸡蛋进行加工和制作的环节，其中鸡蛋加工厂、蛋品加工企业在市场中扮演着重要角色。蛋制品涵盖了鸡蛋的多种衍生产品，

如鸡蛋粉、蛋白粉、蛋黄粉等，含蛋相关食品包括蛋黄酥、鸡蛋面等等，以及这些产品在食品工业、烘焙业、餐饮业中都有广泛的应用。

2015年-2022年中国鸡蛋市场规模及增速情况 蛋制品行业产业链

中国鸡蛋市场规模 | 鸡蛋市场规模巨大，鸡蛋及其衍生产品在人们生活中占据重要地位
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• 根据天猫淘宝平台的销售数据，鲜鸡蛋市场在过去一年呈现出逐月增长的趋势，尤其是在年中和年底的大促月份销售额增长较为显著。线上鲜鸡蛋市

场增长得益于电商的便捷购物和高效配送服务，以及促销优惠刺激了消费者购买欲望，同时众多品牌开始入局线上渠道，促进了线上鸡蛋市场的发展。

• 根据鲜鸡蛋各个概念的销售气泡图，可以看出消费者对传统、天然、有机鸡蛋的持续青睐，土鸡蛋成为销售额最高的类别，五谷蛋也在市场上取得较

大成功；商品均价较高的可生食鸡蛋和叶黄素鸡蛋显示了消费者对具有特殊功效或无菌可生食的产品的愿意支付高价的倾向。整体而言，鲜鸡蛋市场

呈现多元化趋势，不同类别的鸡蛋产品在满足消费者各类需求上发挥着独特作用。

2023年1-12月天猫淘宝鲜活鸡蛋市场销售走势
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鲜鸡蛋市场概况 | 线上销售推动传统与特色鲜鸡蛋市场发展，呈多元增长
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• 鲜鸡蛋市场受众多元，根据汇总的商品评论文本分析可得，鲜鸡蛋受众主要为儿童、父母和家庭，其中提及儿童占比最高，达33.58%。父母、家人

群体也占据一定份额，老人、宝宝/婴幼儿等群体共同构成市场的另一重要组成部分，显示出鲜鸡蛋的消费群体涵盖了多个家庭角色和生命周期阶段。

• 可以看出，母婴人群对鸡蛋的需求也较高，鸡蛋是天然、高质量的蛋白质来源，富含卵磷脂、维生素和矿物质，能够满足孕产妇和婴幼儿发育阶段的

营养需求。从评论主要提及婴幼儿的鸡蛋产品TOP10可以看出，一般具备可靠的品牌来源、新鲜无菌、适宜生食的特点。

2023年1-12月鲜鸡蛋的消费人群分布 2023年1-12月评论中主要提及婴幼儿人群的鸡蛋产品 2023年1-12月评论中主要提及儿童人群的鸡蛋产品

鲜鸡蛋人群和偏好分析 | 满足多元家庭需求，成为母婴人群重要的天然营养来源
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商品名称 品牌 销售额 均价

黄天鹅L级大蛋30
枚可生食无菌

黄天鹅 2083万元 89元

黄天鹅可生食鸡蛋
30枚

黄天鹅 1098万元 90元

乡公馆鸡蛋新鲜土
鸡蛋40枚

乡公馆 990万元 57元

黄天鹅可生食鲜鸡
蛋20枚 新鲜无菌

黄天鹅 464万元 58元

黄天鹅L级大蛋30
枚可生食无菌

黄天鹅 417万元 80元

山春牧场好食蛋 无
腥味无菌蛋无抗

圣迪乐村 336万元 63元

黄天鹅可生食鸡蛋 
30枚L级大蛋

黄天鹅 232万元 115元

佳致40枚土鸡蛋 佳致 204万元 39元

乌鸡蛋新鲜正宗农
家散养山鸡蛋

乡公馆 105万元 79元

鸡蛋新鲜40枚正宗
农家散养农村无抗

乡公馆 85万元 68元

商品名称 品牌 销售额 均价

黄天鹅L级大蛋 30枚
可生食无菌

黄天鹅 2083万元 89元

黄天鹅可生食鸡蛋
30枚

黄天鹅 1098万元 90元

乡公馆鸡蛋新鲜土鸡
蛋40枚

乡公馆 990万元 57元

黄天鹅可生食鲜鸡蛋
20枚 新鲜无菌

黄天鹅 464万元 58元

黄天鹅鲜鸡蛋30枚
可生食

黄天鹅 417万元 80元

佳致40枚土鸡蛋农
家散养

佳致 204万元 39元

乌鸡蛋新鲜正宗农家
散养

乡公馆 105万元 79元

鸡蛋新鲜40枚正宗
农家散养农村无抗

乡公馆 852万元 68元

建德鲜鸡蛋40枚千
岛湖无菌无腥味

馋咖 793万元 40元

正宗土鸡蛋 王小二 787万元 40元
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• 通过对社交平台上涉及“婴幼儿辅食鸡蛋”、“母婴用鸡蛋”等文本的洞察，统计主要提及鸡蛋种类的声量，其中，“土鸡蛋”关键词在微博、抖音、

小红书近一年声量达到3.5万，而作为更高要求的高价蛋之一，“无菌蛋、无抗生素蛋”的声量达到2.2万，讨论度相对较高 ；“可生食蛋”的声量在

1.9万左右，且可生食鸡蛋存在溏心蛋等食用方法。“乌鸡蛋”、“初生蛋”推文中，送礼占有相当的比例，潜在需求较高。

“母婴鸡蛋”关注点洞察 | 土鸡蛋、无菌蛋等高价鸡蛋存在市场

8

声量来自于社交平台（微博、抖音、小红书）的评论文本，外部资料收集

母婴话题中提及各种鸡蛋的社交平台关注度

乌鸡蛋

近1年声量：3287

虫草蛋

近1年声量：175

初生蛋

近1年声量：1525

土鸡蛋 无抗、无菌蛋
近1年声量：22402

近1年声量：35329
近1年声量：18787

可生食蛋

富硒蛋

近1年声量：3885



Part2 蛋制品品类发现
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• 在蛋制品主要包括粮油副食和零食两大领域。在粮油副食品类中，蛋黄粽以102.53 亿元的销售额脱颖而出，同比增长6.11%，成为市场亮点；沙拉

酱蛋黄酱以及基础蛋制品（蛋粉、蛋液）销售额也相对较高。此外，溏心蛋/温泉蛋也表现出色，销售额为1.33 亿元，同比增长高达57.86%。

• 而在零食领域，西式糕点以销售额56.01亿元居首，蛋黄酥、鸡蛋卷/鸡蛋酥等品类也在市场中占有一席之地，呈现出多元的消费趋势。

2023年1-12月天猫淘宝平台各类蛋制品销售和增长情况对比

蛋制品细分品类概况 | 西式糕点、蛋黄酥、沙拉酱领衔销售额，溏心蛋增长喜人

10
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全熟党 vs 半熟党

食品领域的不同党派之争一直都成
为不同品牌的“财富密码”，全熟
党和半熟党由于对不同蛋黄质感的
喜恶，导致“不共戴天”，天然的
争议自然能带来大流量和高曝光。

互联网的食客时常发布制作溏心蛋
的内容，包含测评不同时长的蒸煮
时间、蛋黄的状态和后续对溏心蛋
的二次加工等，社媒上关于自制溏
心蛋、流心蛋的讨论热度较高。
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溏心蛋市场 | 多种诱因导致市场呈现快速发展趋势

• 2023年溏心蛋在天猫、淘宝平台线上市场呈波动上升趋势，销售额为1.3 亿元，同比增长高达57.9%，商

品丰富度和店铺相比去年有显著提升，同时，社媒端的声量和互动量偏高，月互动量在百万级。

• 分析溏心蛋的增长原因，关于熟度、自制的内容以及海外便利店文化等因素都导致大众对于溏心蛋的关注

提升。

自制溏心蛋

2023年社媒平台中溏心蛋相关的讨论声量和互动量走势

2023年天猫淘宝溏心蛋销售额和销量走势

数据来源：魔镜洞察

便利店文化

近年来，连锁便利店在国内逐渐普
及，由于日式、韩式便利店文化流
行的原因，即食半熟蛋成为便利店
的流行单品，社媒上也出现对不同
品牌溏心蛋的测评等内容。

营养成分党

不少消费者认为半熟、未完全凝固
的蛋更容易吸收和消化，全熟的蛋
容易形成有害的化学物质。相反，
也有部分人认为半熟的蛋未能消灭
食物中的细菌。

2023年天猫淘宝溏心蛋店铺、商品、均价和增长率

2023年商品数

469（+227）

商品

2023年均价

￥64.17
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2023年同比

57.9%

增长率

增
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分
析
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• 从即食溏心蛋的产品形态来看，无菌、无抗生素和不含防腐剂等是即食溏心蛋的基本配置，部分高端品牌还在商品详情页出示检测各种菌落的报告。

在对溏心蛋的风味加工方面，一般采用卤煮、鲍汁海鲜等方法，但也有品牌以保持原汁原味为主要卖点。

• 在产品宣传方面，低脂低卡、低盐无添加是主要方向，食用场景方面也集中在日常三餐中。

溏心蛋产品形态 | 对于抗生素、细菌等要求严格，风味和卖点较为单一

“可生食”基础要求 主
打
卖
点—

低
卡
低
脂

“风味”加工技术 主打卖点—低盐无负担

• 不含沙门氏菌
• 不含抗生素
• 不含防腐剂
• 不含农残

中、日式卤煮风味

• 溏心蛋含有较少的脂
肪和卡路里，适合追
求健康饮食的消费者。

• 通常被认为是一个更
健康的选择，有助于
控制摄入的脂肪和热
量。

• 部分产品在制作过程中控
制了盐分的含量，使得其
相对较低，适合注重健康
的消费者食用，并且减少
了对身体的负担。

• 市面上其他即食蛋制品多
采用卤制、多添加剂的加
工手法，无意中增加了盐
分。

数据来源：魔镜洞察

鲍汁海鲜风味 保持原香无添加
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食用场景
办公室和居家总占比24%

食用时间段
早上用餐 提及率较大

其他场景
有旅行外出和过节送礼需求40.9%
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电商评论中场景分析 | 早餐场景最为关注，可搭配减脂餐和办公室美食

使用场景占比

• 消费者提及的使用场景主要包括食用时间段、食用场景和其他阶段三个维度，其中提及食用时间占比最高，达53%。

• 食用时间是消费者提及最多的使用场景，主要分为早、晚三餐和加餐、加餐两种场景，三餐中提及早餐较多，夜宵则是常见加餐时间。

• 在提及具体食用场景方面，大部分食用场景是居家和办公室，还包括学校宿舍和通勤路上等场景，办公室食用是主要场景，部分消费者也提及可作为

加班补充、下午茶点。

• 在其他方面，因为低脂低卡的特性，部分消费者反馈可在健身减脂期食用；另外，由于溏心蛋的蛋黄质地，部分消费者认证拍照好看以及可作为送礼。

• 时间
➢ 早餐：这个溏心卤蛋吃起来咸香口味，开

袋即食，早餐和玉米一起吃营养又方便
➢ 晚餐：好吃，晚上饿了吃两个不担心长肉
➢ 下午茶：好吃回购了好多次了，嘴馋或者

下午肚子饿来一颗无负担

• 食用场景

• 外出

➢ 加班：作为加班零食营养又健康
➢ 办公室：味道不错的一款办公室零食，味

道不错的一款办公室零食。
➢ 学校：孩子喜欢吃～小包装带到学校也很

方便
➢ 便利店：很Q弹的口感，在便利店都买了

很多次了就下单买了一箱

➢ 火车：味道不错，出门在外坐火车的时候
补充营养

➢ 旅行：吃了容易不容易油腻嘛，而且能够
有饱腹感带出去旅行比较好

“厨房” 
0.94%

“出差” 0.94%
“旅行”0.94%
“机场”0.47%

数据来源：魔镜洞察，对电商评论文本进行分析

“新年”
“年货”
“送礼”
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社媒消费者人群分析 | 学生党，减脂人群成为消费主力军

减脂一族

人群描述

学生党女性
65%

35%

男性

vs

女性比男性对
溏心蛋关注度更高

方便快捷

营养充足

口感丰富

低脂低卡

蛋白质
补充

可外带

“我妈都让我多买两箱，我家不爱
吃鸡蛋的学生都说这个鸡蛋真的好
香！好好吃#可生食鸡蛋 #鸡蛋 #溏
心蛋 #每天吃鸡蛋 #早餐吃什么“
“这个没有一点腥味！！！早上随
手抓一个当早饭真的方便！！！自
己买的！不要误判了#学生党 #学
生党平价好物 #”

“包装一撕就能吃的溏心蛋！
超适合没时间煮早饭的减脂姐妹
而且每一颗都是刚刚好流心7分熟
蛋黄丝滑爆浆，口感超顺滑“

“减脂星人回购无数次的即食溏心
蛋，打工的时候每天都要去买一个
当早餐，现在经常来补货，晚上饿
的时候也可以直接拿来解解馋。”

数据来源：魔镜洞察

• 在健康轻食化和生活节奏加快的背景下，人们对轻食代餐的需求不断增加，根据社媒上发帖人特征和发帖文本中提及的人群，发现减脂人群、学生

党和单身人群等对于溏心蛋的关注度更高。其中，学生党多提及用溏心蛋作为早餐，以及减脂一族普遍认为溏心蛋口感丰富、低脂低卡且富有蛋白

质。

16.1% 15.5% 15.1%
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更偏爱溏心蛋
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1.“可半熟可全熟”即食蛋系列：即食蛋在产品形态方面存在较大发展空间，同时消费者对于半熟溏心

蛋和全熟蛋的需求同时有较高的需求，可以在预先加工蛋时，使用低温加工制成半熟蛋，后续可通过消费者加

热或者自热手段进行二次熟制，意味着这种产品可以直接食用或者稍微加热后食用。同时，可利用半熟蛋vs全

熟蛋的噱头在宣传端引流，扩大产品的知名度。

2. 丰富多风味溏心蛋系列：目前市面上即食溏心蛋多以卤制、海鲜风味和盐制口味，其中，卤制有较高

的接受度，但卤制创新有限；海鲜口味则被较多消费者认为味道较淡。在口味创新方面，可利用社媒平台上大

众自制溏心蛋的烹饪方式，例如日式、韩式、糖醋和去腥冰溏心蛋等形式，后者更是将溏心蛋甜品化。

3. 开发低脂低卡低盐系列：消费者对于健康型零食的需求逐渐增加，且结合大健康趋势，社交媒体上对

于健康食品的讨论持续上升。且溏心蛋本身就具有低脂低卡的特性，但消费者反馈部分产品仍然存在盐分高、

热量高的痛点，故针对消费者对健康与营养的关注，可以尝试推出特色低盐分、保持原味的溏心蛋系列，在口

感上可保持原有的美味，满足现代消费者对美味和健康的双重需求。

4. 针对办公室、学校等场景的营销：社媒上关于打工人、学生食用溏心蛋声量持续增长，他们多在办公

室、学校和宿舍食用溏心蛋。故可针对这两类人群，通过差异化的营销，推出营养学生蛋和加油打工人系列，

再结合场景为公共场合的原因，需要进行减少腥味和气味的操作，另外可以添加新颖调味、天然成分、多样化

口味和小包装方便携带等，吸引更多年轻消费者。

溏心蛋品类建议

15

部分消费者使用保温杯、
自热包和自热饭盒制作
温泉蛋，消费者可利用
水量和温度来控制蛋黄
的熟度

对热门产品下的
评论分析可发现，
消费者对于盐分
较为敏感

检索溏心蛋在社
媒上的内容，发
现部分学生党和
打工人存在较大
需求

在自制溏心蛋的口味，
大众可自主选择多种调
味料制作各种口味，其
中以日式、韩式酱油为
主



Part3 肉制品品类发现
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数据来源：魔镜洞察

• 中国肉制品市场规模巨大，以猪肉、牛肉和羊肉为主要品类，构成全球最大的肉类消费市场之一，2023年中国包装肉制品市场规模达到1632亿元。

• 产业链涵盖养殖、屠宰、加工、包装和销售等多个环节。除传统新鲜肉品外，加工和包装肉制品如火腿、香肠等逐渐成为人们日常饮食的一部分。

• 近年来，健康和安全成为行业关注焦点，消费者对肉制品质量、来源和生产过程提出更高要求，同时随着替代性蛋白来源的崭露头角，产业或将迎来

新的变革。

2015年-2022年中国包装肉制品市场规模及增速情况 肉制品行业产业链

中国肉制品市场规模 | 规模庞大、产业链完整，面临新风口与消费趋势变革
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• 中国猪肉制品市场呈现多元发展，熏烧烤腊卤制品、肉类面点、肉类零食、肉类调制品等多个品类丰富消费者选择。销售额相对较高的品类包括香肠/

腊肠/烤肠、肉粽、肉松饼等。猪肉包、猪肉馄饨/抄手等类目保持了较好的增长趋势。然而，整体市场同比增速普遍下滑，尤其是受到影响较大的品

类如肉松饼、火腿/加工火腿等。

2023年1-12月天猫淘宝平台各类蛋制品销售和增长情况对比

猪肉制品细分品类概况 | 主要以熏烧腊制品为主，肉类零食和肉类调制品
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• 销售方面，淘系平台猪肉馄饨/抄手市场在销售额涨势明显，达到6643万元，同比增速达到51.6%，社媒方面声量持续增长，每月互动讨论量都达到

了100万次以上；

• 猪肉皮的消费人群分布以孩子和儿童为主，占比超过41%，这可能是由于猪肉馄饨具有口感鲜美的特点，比较迎合孩子、儿童对于食物的喜爱。家庭

成员、朋友也是主要的消费群体，表明猪肉馄饨/抄手主要以家庭消费，朋友之间相互推荐为主。消费者对猪肉馄饨/抄手中提及“猪肉”的反馈主要

以猪肉口感为主，“猪肉”相关的反馈主要以差评为主，消费者对于“猪肉口感差”的反馈最高，占比达到26%；此外，猪肉的肥肉较多，腥味重，

不新鲜等差评也被提及较多。
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2023年天猫淘宝猪肉馄饨/抄手销售额和销量走势

猪肉制品品类分析 | 猪肉馄饨/抄手
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2023年微博、小红书和抖音平台中猪肉馄饨/抄手相关的讨论声量和互动量走势
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味精太多

2023年1-12月 猪肉馄饨/抄手 消费人群分布 2023年1-12月消费者对馄饨中猪肉口味反馈分布
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排名 品牌
销售额
（亿元）

销售额同比
销量

（万件）
份额 品牌份额变化

均价
（件/元）

代表产品

1 袁亮宏 1535.1 19.8% 10.0 23.1% -6.1% 154.3 袁亮宏鲜虾蟹籽鲜肉云吞

2 开小灶 525.7 322.0% 8.2 7.9% 5.1% 63.8 开小灶老母鸡汤馄饨

3 湾仔码头 465.7 -16.6% 7.9 7.0% -5.7% 59.0 湾仔码头鲜肉玉米云吞

4 一旬一味 374.0 348.4% 6.9 5.6% 3.7% 54.5
一旬一味麻辣拌抄手

5 统一 307.3 -16.7% 5.7 4.6% -3.8% 53.5
鸡汤小馄饨

• 2023年1月-12月，从市场规模来看，袁亮宏在猪肉馄饨/抄手淘系市场占比最大，销售额达到1535万元，市场份额达到23.1%，其品牌下的鲜虾蟹

籽产品凭借自身产品口味销售火热；

• 从增长率上来看，开小灶与一旬一味品牌涨势较好，均超过300%，两个品牌在社媒上积极推广，取得了较好的营销效果。

2023.01-2023.12淘系平台 猪肉馄饨/抄手 品牌销售额占比

20

猪肉馄饨/抄手品牌销售趋势|袁亮宏占据市场主要份额，开小灶等品牌增速较高

23.11%

7.91%

7.01%

5.63%
4.63%

56.34%

袁亮宏

开小灶

湾仔码头

一旬一味

统一

其余品牌

猪肉馄饨/抄手高增长产品示例
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• 袁亮宏的鲜虾蟹籽鲜肉产品在购买页面宣传自身“完全手包工艺”，“选用新鲜食材和严格的

6mm肉馅颗粒标准”，以及“提前腌制工艺”等卖点，同时确保了产品口感和品质的一致性。

• 此外，袁亮宏在市场上拥有众多线下门店，这不仅提高了品牌曝光度，也增强了消费者对其的认

知度。消费者普遍认为袁亮宏作为知名品牌，具有较高的信誉度和品质保障，因此更愿意选择购

买其产品，从而进一步促进了销售规模的提升。

猪肉馄饨/抄手代表单品分析 | 袁亮宏鲜虾蟹籽鲜肉云吞
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2023年1-12月 天猫淘宝 袁亮宏鲜虾蟹籽鲜肉云吞销售趋势
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袁亮宏鲜虾蟹籽鲜肉云吞

销售额 333.73万

旗舰店标价 109元/件

上线时间 2020年10月

核心卖点
新鲜食材，6mm肉馅颗粒
标准，精选腿肉，提前腌

制

统计时间范围：2023年1月-12月

2023年1-12月天猫淘宝 袁亮宏鲜虾蟹籽鲜肉云吞 销售趋势
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评论文本示例：
• 一如既往的好，孩子
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• 开小灶在23年1-12月社媒上的总声量为11.1万，社媒声量趋势波动较大：在3月与9月，开小灶品牌方分别与抖音著名美食博主“七个柚子”，肖战

展开合作，获得了较高的声量与互动量，而其他月份表现平平。新进入市场的品牌主可以考虑与美食区网红博主或者明星合作，快速提高自身社媒热

度与人群对于品牌的认知。

• 从人群分布来看，开小灶社媒平台上提及人群中，“孩子”，“小孩”等青少年儿童人群仍为主要人群。

猪肉馄饨/抄手品牌社媒营销舆情：开小灶
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• 食用场景中，宅家、上班工作和外出游玩占据场景维度的前三，由于开小灶盒装馄饨自身的便携属性较强因此在消费者无心烹饪时或工作繁忙无暇

选择时，通常会选择食用；

• 食用人群提及最多的是孩子/儿童、懒人、朋友等，在孩子/儿童相关评论中，普遍提到他们对产品汤底与猪肉的鲜美口感偏好；而关键词"懒人"则

与居家休息、不愿下厨房等场景相对应。

冬虫夏草的食用场景分类和提及率排名

开小灶场景和人群 | 便携属性受到消费者青睐，孩子/儿童等人群提及较多
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搭配4小时熬制的鸡汤小馄炖，饿了就吃开小灶
#馄饨 #早餐吃什么#宅家必囤速食#泡面

强烈推荐开小灶鸡汤小馄饨，五分钟就能吃到一
碗香喷喷的馄饨，菌菇鸡汤超级好喝，很适合早
上来不及吃饭的宝子中午在办公室不知道吃什么
的也可以囤着，有开水就行，很方便。

五一出游，真的是人山人海，吃饭都要排队两小
时，感觉要累趴，赶紧拿出我的小馄饨，太香了，
瞬间感觉我还可以战斗几小时～ 早餐我一直是吃
小馄饨，营养又健康，所以这次出游也带了些，
真心省了很多事

孩子

大人小孩

懒人

年轻人
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小红书平台：以各类KOC进行种草安利产品
为主，互动量与声量均较小

抖音平台：主要与美食区KOL合作，对自身
产品进行推广

重点品牌 | 营销内容分析——开小灶

• 品牌的内容营销围绕自身便携属性的适用场景，对自身口味进行宣传，再对目标人群进行种草；小红书着重消费者体验的分享、抖音偏好与美食区知名博

主进行合作、微博着重利用粉丝效应快速增加自身品牌知名度和认知程度。

微博平台：官方与明星合作，官方账号下互
动量较大

• 品牌方与测评类博主合
作，测评类博主对开小
灶盒装馄饨的各类优势
进行评测。

小红书上的声量主要来自于KOC对于产品的图文宣
传，也有部分网友自发的安利分享，但总体来看声
量与互动量均还有较大的发展空间。

• 开小灶品牌方与明星肖战合作，利用微博的粉
丝经济、传播力强的特点迅速增强品牌自身知
名度；

• 微博平台以优惠信息、价格促销活动为主，进
行合作直播带货、团购优惠信息宣传等。

• 品牌主自身也在抖音积
极运营，精准触达其粉
丝群体，带动品牌曝光
量及知名度。

• 生活类博主在分享日常
生活视频时，以今天太
累不想做饭、旅途中便
携餐饮等话题切入，引
入开小灶馄饨的介绍
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1. 重视猪肉馄饨/抄手的便携性：在当前消费者越发注重便利性的背景下，便携属性对于猪肉馄饨/抄

手产品研发至关重要。随着生活节奏的加快，人们普遍需求方便易食的选择，特别是在工作繁忙、外出

旅行或者短暂休息时。因此，在产品研发过程中，应当注重设计便于携带和食用的包装，确保产品方便

快捷的食用经验，从而赢得消费者的青睐。

2. 重视猪肉馅在馄饨中的口感：猪肉肉馅在猪肉馄饨/抄手产品研发中起着关键作用。消费者在对馄饨

的评价中十分在意猪肉馅的口味，其无腥味、口感好、肥瘦比例均匀直接影响产品质量。为迎合消费者

口味，应注重提高产品风味，确保肉馅不腥，口感细腻。肉质肥瘦比例均匀，可以提升产品口感及质感，

满足消费者对食品品质的需求。

3. 针对儿童消费者群体重点营销：针对儿童消费群体，重点关注家长和孩子对猪肉馄饨口感的反馈。

建议在研发产品时考虑孩子口味。品牌主可以考虑在商品页增加一些与儿童/孩子爱吃相关主题的图文，

同时可以着重强调食品的安全性。

4. 社媒营销：针对不同的平台选择不同的营销策略，在小红书推广消费者体验与反馈、抖音与美食区大

流量博主合作推广、微博则利用抽奖、优惠信息宣传等增加自身互动量与知名度。在品牌自身刚刚入局

时，可以选择与明星合作，利用明星的粉丝效应与粉丝经济迅速打开市场。

猪肉馄饨/抄手品类建议

25

开小灶冲泡小馄
饨：速食冲泡，
简单美味。

袁亮宏鲜虾蟹籽
鲜肉馄饨：精选
猪后腿肉，口感
好肥瘦均匀。

粤饺皇玉米猪肉
云吞：0添加，无
防腐剂，孩子吃
了放心。

舟山弄堂·馄饨：
馄饨皮与猪肉馅
纯手工，保存方
便
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