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Part1Part1 个人护理/保健/按摩器材&医疗器械
整体市场分析



魔镜洞察：mktindex.com

• 2023年1月-12月，天猫淘宝京东抖音平台，医疗器械一级类目销售额726.5亿元，同比增长2.9%。

• Top10二级类目中有6个类目同比增速为正，分别是电动轮椅、制氧机 /氧气袋 /氧气瓶、血糖用品、血压计（电子血压计）、理疗仪（器械）、脱毛仪器，

其中电动轮椅同比增速为459.8%，脱毛仪器同比增速超过十倍。

医疗器械一级类目整体市场概况

数据来源：魔镜洞察   

706.1

726.5

28.1%

2.9%

-200%

-150%

-100%

-50%

0%

50%

650.0 

700.0 

750.0 

2022 2023

销售额（亿元） 同比增速

69.6 63.3
49.0 45.5

34.5 33.9
26.2 25.7 24.3 23.9

459.8%

86.1%

-67.6%
2.3% -3.7% -14.9% 2.7% 8.3% -13.4%

-1000%

-800%

-600%

-400%

-200%

0%

200%

400%

600%

0.0 

40.0 

80.0 

电
动
轮
椅

制
氧
机/

氧
气
袋

/

氧
气
瓶

口
罩
（
器
械
）

血
糖
用
品

伤
口
敷
料

膏
药
贴
（
器
械
）

血
压
计

（
电
子
血
压
计
）

理
疗
仪
（
器
械
）

艾
灸/

艾
草

/

艾
条/

艾
制
品

脱
毛
仪
器

销售额（亿元） 同比增速

2022-2023 医疗器械市场销售规模及增速 2023.1-2023.12 医疗器械市场Top10二级类目销售规模及增速

207447.2%



魔镜洞察：mktindex.com

• 2023年1月-12月，天猫淘宝京东抖音平台，个人护理 /保健 /按摩器材一级类目销售额667.3亿元，同比增长6.2%。

• Top10二级类目中有5个类目同比增速为正，分别是按摩器材、剃须刀、保健护具（护腰 /膝 /腿 /颈）、卷 /直发器、经络保健器材，消费者重视身体健康

保养，对于按摩类个护产品的需求不断增加。

个人护理/保健/按摩器材一级类目整体市场概况

数据来源：魔镜洞察   
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• 在个人护理 /保健 /按摩器材和医疗器械一级类目下，筛选出销售额大于1千万并且销售额同比增速大于20%的二级类目。

个人护理/保健/按摩器材&医疗器械 同比增速Top增长类目展示

数据来源：魔镜洞察   
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Part2Part2 睡眠仪市场分析



魔镜洞察：mktindex.com

• 2023年1月-2023年12月睡眠仪销售额3.9亿元，同比增速5.4%，市场波动明显，第一、第三季度表现优异，在双十一、618大促节点销售却明显不足。

• 从渠道看以淘宝渠道为主，以小品牌、杂牌贴牌品牌为主，抖音渠道还存在大量市场空白和发展机会。

• 整体来看睡眠仪产品稳中有涨，具备一定发展潜力。

睡眠仪市场：睡眠仪以小微品牌在淘宝渠道销售为主，头部品牌还未发力，具备增长潜力

数据来源：魔镜洞察   
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• 睡眠仪产品在售品牌数量稳定，维持在500个上下，头部品牌中现代、璐瑶位居前两位，并且与其他品牌拉开明显差距。

• Panapopo、优瑞德新晋品牌跻身Top5，星群、brainco等牌增速也十分明显，对头部品牌追赶力度较强。

• 从产品形态看，睡眠仪分为耳机式、头戴式、手握式、手表式等，产品形态多样。

睡眠仪市场品牌竞争格局：品牌数量较稳定，头部品牌具备体量优势，新晋品牌追赶迅速
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• 从2023年睡眠仪市场各价位段销售额占比可以看出，产品定价呈现两级分化格局，400元以下以及1000元+价位段占据市场主流，2023年12月低价

位段产品份额进一步提升。

• 从品牌来看，现代、路遥、Panapopo产品以400元以下为主，nitetronic、优瑞德以1000+高端产品为主，各个品牌之间价格定位有较明显差异。

睡眠仪市场价格分析：以400元以下价位段为主，高端产品也有一定市场
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睡眠仪市场明星产品矩阵
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睡眠仪社媒热度
• 2023年1-12月，微博抖音小红书平台上睡眠仪相关推文约为2.7万篇，环比增长27.1%,  睡眠仪相关社媒声量在4月达到高峰，由小红书博主发布有关

睡眠仪的推文，利用搞笑和怀疑的语气诉说，有不相信睡眠仪作用的内容，也有用过睡眠仪评论很好用的内容，讨论正向和负向各占一半，因此引发

众多热议争论。分平台来看，睡眠仪在微博平台声量最高，同比增速较快。微博平台通过创建有吸引力的内容、利用睡眠仪话题引发互动、与网红博主合作等方

式提高睡眠仪的声量。

2023年微博抖音小红书平台 睡眠仪社媒声量及互动量
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西瓜牛奶冰 小红书博主
发布一篇有关“睡眠仪”
的推文。
以自黑搞笑的口气发表
观点，引发众多正面和
负面的热议评论。



Part3Part3 生发仪市场分析
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• 2023年生发仪市场销售规模较去年增长明显，全年销售额达到4.4亿元，较去年同比增长86.9%，2023年各月销售额较稳定，受“618”和“双11大促”

影响，销售额在6月和11月达到高峰，2023年11月销售额达5854.4万元，同比增速在2023年上半年波动式增加，下半年同比增速放缓。生发仪线上市

场销售渠道主要集中在淘系平台，其中天猫占比75.9%，淘宝占比11.3%。

生发仪市场：生发仪市场整体增长明显，下半年增速放缓，淘天系平台为主要销售渠道

数据来源：魔镜洞察   

2023.1-2023.12生发仪市场销售规模及增速

104.0%

202.9%187.7%

315.7%

263.9%

149.4%

75.8% 69.6%
61.6%

77.8% 34.8%
4.8
%

-200%

-100%

0%

100%

200%

300%

0.0 

2.0 

4.0 

6.0 

8.0 

10.0 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

销
售
额
（
千
万
元
）

销售额（亿元） 同比增速

2023年1月-2023年12月生发仪市场渠道分布占比

抖音
2.2%

京东
10.6%

淘宝天猫
87.1%

0.1 0.2 

2.1 

0.1 
0.5 

3.8 

0

1

2

3

4

抖音 京东 淘宝天猫

2022年1-12月 2023年1-12月

销
售
额
（
亿
元
）



魔镜洞察：mktindex.com

数据来源：魔镜洞察   

• 生发仪线上市场活跃品牌数在2023年小幅波动式增长，头部效应仍然并不明显，市场集中度较为分散。2023年TOP5品牌销售额同比增速较高，涨

势强劲，品牌市场认知度有所提升，但生发仪整体市场品牌冗杂，消费者对品牌的认知尚未成熟，有部分做身体按摩仪的品牌也推出生发按摩梳等

产品，生发仪的产品形态多样，主要为生发帽 /生发头盔，生发梳 /导入梳，头皮上药器等，头部品牌以高端价位为主。

生发仪市场品牌竞争格局：头部品牌增速明显，产品形态多样，消费者品牌认知尚未成熟
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• 从2023年生发仪市场各价位段销售额占比可以看出，1000元以下较低价位段产品销售额占比在下半年增长，逐渐挤压3000元以上高价位段产品的市

场空间。TOP3品牌以3500元以上高端价位为主，其中销量排名第一的ashmore/艾诗摩尔，4000-6000元价位段销量占比达到96.3%；排名第二的

nutralla/妮雀娜各价位段产品较为丰富，包括较为简易和亲民的低价位产品头皮上药器和较高端价位的生发帽、生发头盔。倍轻松品牌主打各类头部、

眼部、颈部等部位按摩仪器，今年也关注到生发仪赛道，推出易烊千玺代言的倍轻松蓬蓬梳精华液上药导入仪，半岛也主要是集中在2500元以上中高

端价位产品。

生发仪市场价格分析：整体市场低价位段逐步增长，头部品牌仍集中在高价位区间
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生发仪市场明星产品矩阵
品牌 商品展示 商品名称及

均价
                    产品卖点                       近期线上销售表现

ashmore/
艾诗摩尔

ashmore/
艾诗摩尔

红光健发梳

均价：3986元

• 更防控脱油：28天人体功效测试
• 更聚集高效：12束655nm红光，养护发根
• 更深层吸收：能量+精华 协同深层养护
• 更洁净去屑：天然提取物因子，去屑调理
• 更省时舒适：一机双用，推液按摩随心切换

nutralla/
妮雀娜

 
Nutralla/

妮雀娜生发仪
器激光头盔

均价：7008元

• 提供养分：低能量激光具有较强渗透力
• 激活毛囊：利用低能量激光对生物的刺激效

应，促进毛囊养分供给中心的血液循环
• 促进生发：加速毛囊细胞分裂，促进雄激素

性脱发患者的头发生长

  

hairmax

Hairmax/
光研氏41红光

生发仪

均价：4990元

• 专研光学：LLLT红光直击，激活毛囊
• 专利齿梳分发技术：直射头皮效用UP
• 创新时尚发带设计：解放双手一键生发，柔

软齿梳，弹性可控
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4278

1409

4784

146198

3622

1801

微博

小红书

抖音
2022年

2023年

数据来源：魔镜洞察   

生发仪社媒热度
• 2023年1-12月，微博抖音小红书平台上生发仪相关推文约为15.5万篇，环比增长1964.7%, 生发仪相关社媒声量在8月和11月达到高峰，由于8月正

直七夕佳节，由约会更注意形象引发相关话题关注到生发仪，由半岛品牌在微博投放“七夕约会，不为发量烦恼”等话题推广，引发消费者关注；11
月正直电商双十一大促，许多头部品牌在微博进行转发微博领优惠券和大额红包的促销活动。分平台来看，生发仪在微博平台声量最高，且同比增速最快，

是最主要的种草平台。品牌利用微博庞大的用户基础和高效的转发传播引流功能，通过创意多样的图文话题推广、短视频形式，转发抽奖等形式吸引用户关注，加

强品牌与用户之间的互动和社交效应，从而提高品牌曝光度和用户转化率。
2023年微博抖音小红书平台 生发仪社媒声量及互动量
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半岛生发帽发布
“七夕约会，不允
许还有人为发量烦
恼”的话题。
拿捏七夕美照要从
“头”开始，生发
帽一边养发一边变
美，轻松防脱。

双十一大促期间，众多品
牌发起微博转发领优惠券
和红包等促销推广活动，
以Nutralla/妮雀娜生发仪器
激光头盔为例，转发微博
领大额红包，全淘宝通用
无门槛优惠券。折扣力度
直降1000元，引起消费者
关注和转发。
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