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Part1 户外市场大盘分析
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• 户外运动的发展，与经济发展水平，国家政策、基础设施建设三大因素息息相关，近年来，我国户外运动热潮频起，越来越多的消费者开始走向户外

享受生活，但与国外相比，我国户外运动起步晚，且渗透率低，国外的户外运动市场已然处于成熟期，而我国目前仍处于高速发展期，考虑到国内人

口基数大，消费水平不断提高，另外，奥运会、世界杯、锦标赛等多项国际体育赛事的举办也进一步点燃了消费者走向户外的热情，未来我国甚至全

球的户外运动市场仍有着较好的增长前景。

历程和现状概览 | 我国户外渗透率提升空间大，相关户外市场增长前景好

萌芽初期

19世纪 20世纪 21世纪

国
外
发
展
历
程

国
内
发
展
历
程

18世纪

19世纪初，
登山兴起

20世纪初以前，
登山迅速发展

20世纪初，露
营、徒步兴起

20世纪中，冲浪、
滑雪、皮划艇等
水系运动兴起

20世纪末，山地
自行车、攀岩运

动流行

小众发展初期 全民普及期 成熟期

萌芽探索期

1956年，首支
国家级登山队成
立，开启国内户
外运动新篇章，
但专业性强，难

度也较高。

快速发展期

2000-2013年
期间，户外运
动逐渐中产化，

大众化。

平稳发展期

2013-2019年
期间，群体进
一步扩大，露
营、滑雪、飞
盘等开始兴起，
但增速放缓。

沉寂期

2019-2021年
期间，疫情爆
发，户外活动
全面受限。

新增长期

管控结束，户
外需求集中释
放，露营热度
高涨，飞盘退
热，攀岩、滑
雪、登山、垂
钓等运动兴起。

28%
50%

国内 海外

海内外户外运动市场发展历程及各时期的热门户外运动一览
海内外户外运动渗透率对比

• 根据Statista的公开数据，预计到2025年，

全球户外运动用品消费者渗透率预计达到

20%，电商市场规模将会增长至2485亿美元。

• 目前我国户外运动渗透率仅为28%，与海外

超50%的渗透率相比仍有较大的上升空间。

• 而欧美作为户外运动的大本营，美国、德国、

英国、法国的户外运动参与率均远高于全球

平均水平，超过了50%。得益于此，欧美也

成了全球户外运动最庞大的电商市场，市场

份额甚至占到了全球的45%。
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MAT2024销售额：1053.3亿元
同比增速：25.7%

• 近一年，线上主流电商平台户外消费市场规模达1053.3亿元，同比增

长25.7%，整体趋势向好。服装类、装备类产品是当下消费者的主要产

品需求，合计占比达到70%以上。

• 对比近两年不同品类销售占比变化，服装类占比出现大幅提升，增长

10.9%。

户外消费市场 | 市场整体增长势头明显，服装、装备类为核心品类
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2022年7月-2024年6月线上主流电商平台户外消费市场销售趋势
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销售额（亿元） 销量（万件）

2022年7月-2024年6月线上主流电商平台户外消费市场细分品类类别销售额分布

服装类：

衣服、裤子、
袜子等

装备类：

帐篷、钓竿
天幕等

配件类：

望远镜、户
外照明等

器材类：

登山杖、冲浪板、滑雪
板等

鞋靴类：

登山鞋、溯溪鞋等

38.2%

27.3%

34.6%

44.2%

11.8%

11.8%

9.5%

11.5%

6.0%

5.1%

MAT2024

MAT2023

服装类 装备类 配件类 器材类 鞋靴类 其他

+10.9% -9.6% -0.1% -2.0% +0.8%
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• 2023.07-2024.06期间，微博、抖音、小红书三大主流社媒平台上，“户外”相关帖子的声量都在稳步增长，对比而言，微博和小红书两平台的声量

同比增速更高，微博上更多是品牌方的宣传布局，小红书则主要是素人消费者的攻略和真实分享，品牌侧和消费侧的同步增长，进一步说明户外的热

度有增无减，户外市场潜力大，前景广阔。

• 对比三平台上的热门讨论内容发现，各平台消费者有明显的区别和特性，虽然户外场景不同，但防晒衣、冲锋衣和登山鞋是共同的热需品类。

市场概览 | 社媒平台上户外热度持续增长，平台之间热门运动各异但品类需求趋同

MAT2024声量同比增长159%

MAT2024声量同比增长17%

MAT2024声量同比增长212%

露营

徒步

骑行

防晒衣

冲锋衣

登山鞋

钓鱼

露营

野炊

渔具

冲锋衣

防晒衣

徒步

露营

登山

冲锋衣

登山鞋

防晒衣

社媒平台上户外声量和同比增速 各社媒平台上户外热门运动 各社媒平台上主要关注品类



Part2 户外鞋服市场分析
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2023年7月-2024年6月线上主流电商平台户外消费市场不同场景销售额及同比增速情况

户外消费市场 | 徒步场景增速亮眼，服装品类增长领跑市场

徒步

127.4亿（+108.0%）
服装占比达66.2%，
同比增长+138.2%

钓鱼

161.4亿元
（+1.1%）

露营

113.4亿元
（-3.2%）

骑行

14.0亿元
（108.0%）

滑雪

39.8亿元
（+54.4%）

水上
运动

8.9亿元
（+33.1%）

• 从不同户外运动场景来看，钓鱼由于存在装备要求、受众广等原因，市场体量最大，但增长相对较平缓。徒步是市场体量增速最快的户外场景，其中

主要是受服装品类所带动，也侧面反映了该场景下的人群需求更偏向具备颜值、功能性的服装。露营场景体量仍保持在百亿以上，但增长乏力，体量

出现小幅度下滑。

• 在社媒侧，垂钓、跑步、登山的讨论度更高，但从增长趋势来看，骑行、滑雪、徒步、citywalk运动的增速表现更亮眼，尤其citywalk增速高达

4086%。

2023年7月-2024年6月社媒平台各户外运动声量及同比增长情况

110,000,000
-40%

-20%

40,000,000

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

140%

160%

180%

10,000,000

200%

20,000,000
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citywalk

冲浪

钓鱼垂钓
飞盘

户外

滑翔

滑雪

声量

爬山登山

攀岩

跑步夜跑

漂流
骑行

潜水浮潜

溯溪

露营

越野跑

徒步

数据来源：魔镜洞察



数据来源：魔镜洞察

魔镜洞察：mktindex.com

• 户外鞋服市场仍保持着高增趋势，近一年市场体量达442.2亿元，

以74.4%的同比增幅稳步增长。市场均价稳定的背景下，其增长背

后更多的是消费者需求的高增，市场商品数小幅度增长，从而应对

消费者多样化的产品需求。

2022年7月-2024年6月线上主流电商平台户外鞋服市场销售趋势

户外鞋服市场大盘 | 市场整体增长势头尚好，价格坚挺、需求高增
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销售额（亿元） 销量（万件）

2023年7月-2024年6月

销售额：442.2亿元（+74.4%）

2023年7月-2024年6月

销量：1.9亿件（+78.9%）
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2022年7月-2024年6月线上主流电商平台户外鞋服市场销售趋势
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• 线上平台户外鞋服市场下，品牌结构相对稳定，TOP5品牌销售额大增，市场份额小幅增长，龙头市

场主要由专业户外品牌牵头，其中品牌“骆驼”以明显优势领先，市场份额高达16.0%。

• TOP6-20品牌中，多个新锐非专业户外的品牌入局分羹，他们凭借旗下的改良款功能性服饰，迎合现

下轻户外消费者的需求和喜好，弥补了专业户外品牌在产品上主攻专业性，但时尚性欠缺的漏洞。

• 品牌“sinsin”增速高达1045%，旗下冰皮防晒衣和轻塑鲨鱼裤两个品类多次霸占品牌榜首，成为行

业黑马，以及轻塑赛道的领军品牌。

户外鞋服品牌格局|市场集中度提升，国产新锐服饰品牌凭借改良款功能服饰强势入局

TOP5

31.8% ↑

NO.6-10

19.7% ↑

NO.11-20

13.3%

销售额同比

+81.2%

市场份额

+2.1%

+72.9% +0.2%

+62.3% -0.6%

NO.21+

39.8%
+63.4% -1.7%

品牌属地 品牌定位

60%海外

40%国产

20%海外 （-1）

80%国产 （+1）

80%海外 （+1）

20%国产 （-1）

-

100%户外（+1）

0%非户外（-1）

40%户外 （-3）

60%非户外 （+3）

60%户外 （+2）

40%非户外 （-2）

-

序号 品牌名 销售额
市场
份额

同比
增速

1 骆驼 61.5 16.0% 147%

2 北面 28.9 7.5% 42%

3 始祖鸟 17.3 4.5% 38%

4 伯希和 14.6 3.8% 176%

5 哥伦比亚 12.1 3.1% 40%

6 可隆 10.3 2.7% 110%

7 凯乐石 10.1 2.6% 75%

8 蕉下 9.2 2.4% 20%

9 sinsin 8.9 2.3% 1045%

10 茉寻 7.4 1.9% 109%

11 探路者 7.3 1.9% 27%

12 迪卡侬 6.3 1.7% 104%

13 canada goose 6.0 1.6% 53%

14 jeep/吉普 5.3 1.4% 12%

15 狼爪 4.9 1.3% 41%

16 添柏岚 4.8 1.2% 1%

17 小野和子 4.2 1.1% 176%

18 jeepspirit 4.2 1.1% 85%

19 啄木鸟 4.1 1.1% 79%

20 艾高 3.8 1.0% 24%
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• 相较于MAT2023，MAT2024的TOP10品牌榜中，增加了两个非专业户外的品牌，即sinsin和茉寻，两品牌与原有的轻户外品牌蕉下一起抢占其它

专业户外品牌的市场，TOP10品牌中轻户外品牌的市场份额由7.6%同比增加至14.1%，几乎翻倍。

• 从热卖产品来看，轻户外品牌主要进军防晒和休闲裤两个领域，传统户外品牌在专业度方面无可挑剔，但时尚度和美感欠缺，新兴轻户外品牌抓住这

一机遇和品牌，在产品的外观上加以改进，并升级产品材质让消费者的上身舒适度拉满，专业的技术+高时尚度的美学属性，使得新兴轻户外品牌一

经推出便获得市场青睐。

户外鞋服品牌格局|新锐轻户外品牌凭借专业技术+时尚美学属性的优势，占得一席之地

7.6% 14.1%

TOP10品牌中非专业户外品牌的销售额占比

MAT2023 MAT2024

VS

TOP10品牌中非专业户外品牌的热卖产品及核心卖点

防晒衣 鲨鱼裤
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登山鞋/徒步鞋

户外休闲鞋

越野跑鞋

沙滩鞋/凉鞋/拖鞋

溯溪鞋
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其他户外鞋
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• 从户外服装来看，冲锋衣裤是该市场下体量最大的核心品类，由于其适用于多场景，冲锋衣裤也成为了户外服装的“刚需品类”。“防晒焦虑”观念

趋势之下，户外运动时的物理防晒成为大众关注的重心，防晒衣裤成为户外服装市场下第二大核心品类。此外，软壳衣裤品类表现出较高增速，销售

额同比增幅近150%。

• 在户外鞋靴市场下，登山鞋/徒步鞋体量最大，雪地靴体量居中，近一年销售额为3.1亿元，销售额增速高达170%。

2023年7月-2024年6月线上主流电商平台户外服装细分品类销售分布情况

细分品类 | 冲锋衣裤、防晒衣裤、登山鞋主导市场，雪地靴、软壳衣裤增长亮眼

12

冲锋衣裤

防晒衣裤

羽绒服/棉服

户外休闲衣裤

软壳衣裤

速干衣裤

抓绒衣裤

功能内衣内裤

其他户外服装

户外袜

滑雪服

儿童户外服
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2023年7月-2024年6月线上主流电商平台户外鞋靴细分品类销售分布情况



Part3 重点细分品类分析
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• 2024滚动年（2023年7月-2024年6月）冲锋衣裤市场整体表现出色，销售额达147.4亿元，同比增长104.0%，其中冲锋衣销售额增长104.5%，冲

锋裤增长103.3%。市场整体均价下降2.6%，逐渐向高性价比转型，同时新品牌和商品数的增加为消费者提供了更加多样化的选择。

• 品牌结构方面，TOP5点市场份额达到47.4%，同比增长3.9%，与中后部品牌差距正在扩大；产品方面，主要聚焦于防风、防水功能和一衣多穿的设

计风格，扩大穿着的应用场景，更好地融入消费者的生活。
2022年1月-2024年6月冲锋衣裤线上销售趋势

冲锋衣裤｜快速增长，大量新品牌涌入，头部品牌竞争优势依旧

冲
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销售额 销量

MAT2023
销售：72.3亿元
销量：1909.2万件

MAT2024
销售：147.4亿元  增速：104.0%
销量：3997.2万件 增速：109.4%

冲锋衣 冲锋裤 套装

2022年1月-2024年6月冲锋衣裤细分品类线上
销售占比变化

冲锋衣
销售额增速：104.5%
销量增速：108.5%

内环：MAT2023
外环：MAT2024

冲锋裤

冲锋套装

销售额增速：103.3%
销量增速：142.9%

销售额增速：0.1%
销量增速：17.5%

MAT2024 增速

品牌数 3078 6.5%

商品数 26.6W 9.7%

均价 368.7 -2.6%

新品牌 1714 8.2%

品牌结构 MAT2024 增长

TOP5 47.4% +3.9%

TOP6_20 23.3% -0.4%

TOP21_50 7.8% -0.7%

TOP51_ 4.3% -1.2%

• 防风、防水、防油污三防科
技

• 三合一两件套，一件顶多件
• 甄选鸭绒，一穿即暖

• 防暴雨、全防风、透湿保暖、
一衣多穿

• 科技御寒，24h持续保温
• 科学组合穿法，一年四季都

能穿

• 暴雨级防水、透气防风
• 摇粒绒内胆，抗静电
• 可拆卸内胆，一衣三穿，轻

松应对多变环境
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• 冲锋衣裤品类在社媒平台热度高居不下，近一年声量高达682.3万条，同比增长320.4%。不同平台的内容侧重相差较大，微博平台讨论主要集中在场

景、品牌维度，也是当下品牌形象打造、互动推广的主要途径，抖音平台内容更侧重于产品功能、款式、风格方面的讨论，小红书则聚焦于场景。

• 通过场景和功能维度的交叉分析，保暖防晒是冲锋衣裤的基本功能需求，户外运动场景也催生了排汗、透气、耐磨、速干功能需求，优化运动体感的

功能性是首要考量。

2022年1月-2024年6月社媒平台冲锋衣裤话题
声量互动量情况&平台声量及讨论维度分布

冲锋衣裤｜抖音、小红书内容更聚焦于产品细节种草，保暖性是大众的首要功能需求

声量：682.3万条
（+320.4%）

互动量：6.6亿人次
（+78.4%）

场景

款式

风格图案

功能功效

人群

品牌

原料材质

尺寸规格

颜色

工艺技术

2023年7月-2024年6月社媒平台冲锋衣裤话题场景维度&功能维度交叉声量热力图

微博 抖音 小红书

19% 16% 21%

12% 15% 14%

11% 16% 9%

6% 18% 12%

10% 15% 12%

18% 6% 11%

7% 6% 6%

6% 2% 6%

5% 3% 6%

2% 1% 1%

2023年7月-2024年6月社媒平台冲锋衣裤话题
声量互动量情况&平台声量及讨论维度分布

热点话题： #可隆品牌大使徐明浩 登山爬山&保暖驱寒

我先给姐妹们试啦，真的防水又耐脏还御寒耶，很适合徒
步、爬山、野营！平时在城市里也可以当作外套穿，下边
搭配长裤短裤都很OK！简直就是百搭万能的一件～

2022H1

2023H1

2024H1

微博 抖音 小红书

冲
锋
衣
裤

滑
雪
服
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• 专业品牌中，国外品牌和国内品牌均匀分布，其中国内品牌骆驼和伯希和增长迅速，表明国内户外品牌受到了消费者的认可。而在非专业品牌中，国

内品牌安踏和蕉下强势增长，安踏凭借在运动服饰领域的深厚积累，推出的水壳冲锋衣成功跨界户外市场；而蕉下则以独特的气绒技术为核心，打造

差异化产品，满足了消费者对时尚与功能并重的户外装备需求。

• 价格方面，主要以0-1200元平价产品为主，但1800以上的产品增长迅速，主要以凯乐石、始祖鸟等贵价品牌为主。

冲锋衣裤品牌｜国内户外品牌迅速崛起，平价高端商品并进
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专业品牌 非专业品牌

骆驼 北面 伯希和 探路者 凯乐石 哥伦比亚 狼爪

销售额 39.9亿元 12.7亿元 9.3亿元 4.2亿元 3.9亿元 3.8亿元 3.2亿元

YOY +139.7% +84.9% +245.7% +60.2% +125.9% +45.0% +74.8%

TOP
产品

骆驼雨神冲
锋衣

北面三合一
冲锋衣户外

防水

伯希和户外
冲锋衣

拓路者户外
抓绒衣内胆
登山服三合

一

凯乐石
MONT X全
天候硬壳冲
锋衣GTX

哥伦比亚男
女银点700
蓬鹅绒三合
一防水冲锋

衣

德国狼爪防
风防水抓绒
内胆三合一

冲锋衣

啄木鸟 迪卡侬 jeep 安踏 稻草人 蕉下 美津侬

销售额 2.8亿元 2.8亿元 2.3亿元 1.3亿元 0.6亿元 0.5亿元 0.4亿元

YOY +132.9% +209.3% +13.5% +494.3% +42.6% +332.0% +157.5%

TOP
产品

啄木鸟秋冬
三合一冲锋

衣

迪卡侬
MH500冲

锋衣

Jeep户外三
合一硬壳冲

锋衣

安踏水壳冲
锋衣

稻草人求荣
户外防风外

套

蕉下气绒冲
锋衣

美津侬户外
休闲冲锋外

套

0.0%

200.0%

0.0%

50.0%

0-600 601-1200 1201-1800 1801-2400 2400+

MAT2023占比 MAT2024占比 增速

0.0%

1000.0%

0.0%

50.0%

0-600 601-1200 1201-1800 1801-2400 2400+

MAT2023占比 MAT2024占比 增速

vs

北面三合一冲锋衣

卖点：打破秩序井然的穿衣公式
功能：防风、防水、保暖
技术：DRYVENT面料和RDS鹅绒
场景：郊游、野营、登山、徒步

销售额：6572.8万元
销量：1.9万件
单价：3398.0元

伯希和户外冲锋衣

卖点：暴雨级防水，高强透湿
功能：防雨、防风、防水、保暖
技术：STORM BREATH科技面料
场景：登山、徒步、漂流、攀岩、
滑翔、滑雪

销售额：1.7亿元
销量：26.0万件
单价：653.2元

Jeep防风防寒登山服

卖点：三种穿法因地制宜
功能：防风、防水、防紫外线
技术：五效合一功能：外壳面料防
水/透湿/抗静电/微弹/耐磨
场景：登山、徒步、攀岩、郊游

销售额：3200.0万元
销量：3155件
单价：1014.4元

蕉下气绒冲锋衣

卖点：轻柔强防护，硬壳挡风雪
功能：吸湿排汗、防雨、防风
技术：Jech Clo+气绒3.0内胆和
Jech LTShell三防新硬壳
场景：登山、徒步、漂流、攀岩

销售额：1215.6万元
销量：1.4万件
单价：862.3元

2023年7月-2024年6月专业品牌冲锋衣裤销售额 2023年7月-2024年6月非专业品牌冲锋衣裤销售额

冲
锋
衣
裤

滑
雪
服
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数据来源：魔镜洞察

• 2024滚动年，冲锋衣裤市场聚焦于多元化应用场景的极致融合。登山探险者的专业选择、骑行爱好者的自由驰骋、乃至进藏旅人的灵魂之旅，都成为

爆品设计的灵感源泉。美式休闲与工装风格的巧妙混搭，不仅赋予了冲锋衣裤独特的时尚韵味，更贴近了现代人对个性与舒适的双重追求。材质上，

高透气性、卓越保暖性能与硬壳防护技术的结合，确保了无论严寒酷暑，都能享受自然无拘的穿着体验，冲锋衣裤正逐步跨越户外界限，成为日常穿

搭中不可或缺的一部分。

2024年MAT爆款概念销售额&增速分布矩阵 爆款商品
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冲锋衣裤爆品分析｜多元化应用场景，日常功能美学升级

防水
防风

秋冬

保暖

进藏

硬壳

暴雨

休闲

透气

工装

软壳

黑色

宽松

露营

机能

美式穿搭
潮流

耐磨

撞色

爬山

防污

骑行
御寒

钓鱼

通勤

白色

粉色

防静电

防渗

天兰色

销售额

销售额增速

Phenix菲尼克SP27LITE
冲锋衣新款女士户外撞色
春秋防风防水外套

• 2L尼龙面料，清爽不闷汗
• 特氟龙三防技术，易打理
• 结构解析，多场景百搭

销售额：88.8万元
增速：---%

迪卡侬MH500冲锋衣男户外山
系春秋进藏登山服

• 3层压胶工艺，科学阻水透湿
• 轻量化设计，男款L码仅574g
• 腋下透气拉链

销售额：3940.8万元
增速：2111.1%

评价：快乐免费 自由万岁！高饱和度树莓色活力满满
好适合春夏穿 百搭日常 搭配牛仔裤运动裤都很可 敲适合户外
运动日常通勤逛街穿！

评价：材质非常好！防水效果一流。在雪山上已经试过了防风
效果非常棒，能抗住把人吹歪的风速，防渗透防水效果也很好

高级的防
水透气复
合面料，
如Gore-
Tex、
eVent

潜力概念

待观察概念

主流概念

传统概念

冲
锋
衣
裤

滑
雪
服
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• 自2022年至今，滑雪服市场经历了一波波浪形的增长。这一增长趋势与滑雪运动的季节性特点密切相关，每年冬季都是销售的高峰期。得益于冬奥会

的举办和冰雪经济的推动，近一年来滑雪服市场的销售额达到了13.1亿，同比增长了57.1%，销量更是达到了232.8万件，增速高达78.5%，市场份

额显著扩大。在快速增长的背后，市场竞争也日益激烈。品牌之间的迭代速度加快，导致了单品均价同比降低了12.0%。

• 滑雪套装因其一体化设计和便捷性，市场增速正超越单一滑雪服。在线上商城，热销的滑雪装备以卓越的防风防水和透气性能为主要卖点。

2022年1月-2024年6月滑雪服线上销售趋势

滑雪服｜整体市场全方位快速增长，品牌迭代速度加快，竞争激烈

冲
锋
衣
裤

滑
雪
服
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销售额 销量

MAT2023
销售：8.3亿元
销量：130.5万件

MAT2024
销售：13.1亿元  增速：57.1%
销量：232.8万件 增速：78.5%

滑雪衣 滑雪裤 滑雪套装

2022年1月-2024年6月滑雪服细分品类线上销
售占比变化

滑雪衣
销售额增速：54.8%
销量增速：90.9%

内环：MAT2023
外环：MAT2024

滑雪裤

滑雪套装

销售额增速：51.0%
销量增速：12.4%

销售额增速：70.5%
销量增速：140.3%

MAT2024 增速

品牌数 982 2.2%

商品数 2.3W -12.8%

均价 561.56 -12.0%

新品牌 405 11.6%

品牌结构 MAT2024 增长

TOP5 33.1% +3.1%

TOP6-20 22.6% -0.7%

TOP21-50 21.0% -1.4%

TOP51+ 23.3% -1.1%

• 3L尼龙面料，防水拉链，防
水同时兼顾透湿性能

• 全压胶工艺，腰部防雪裙，
腋下透气拉链，袖口雪卡位

• 前胸后背加棉，袖口加绒，
全方位保暖

• 出色防水性能，防水指数高
达20000mmH2O

• 整衣主动循环透气系统，滑
雪运动透汗排湿

• Phenix自研三层复合面料，
风雨进不来，气能出的去

• 科学防泼水防风透气
• 保暖棉填充，时刻保持温暖，

防潮同时吸收热量
• 腋下透气设计，拉开拉链即

可加速透气
• 手机保温口袋，安心储存
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• 滑雪话题的热度随着冰雪经济的兴起而飙升，一年内声量高达1454万条，同比增长108.1%。在微博、抖音和小红书上，滑雪讨论尤为活跃，其中小

红书的增长尤为显著，显示出普通用户对滑雪的热爱和推广。

• 消费者最关心的是保温驱寒功能，其次是防风、透气、排汗和保温，同时对装备的"高颜值"也有所追求。滑雪新手和亲子中老年也开始了滑雪尝试，

多样化的人群参与为冰雪经济的发展注入了新的活力。

2023年7月-2024年6月社媒平台滑雪话题
声量互动量情况&平台声量及讨论维度分布

滑雪服｜冰雪经济愈来愈热，滑雪新手声量大涨，滑雪服功能和颜值引关注

53.5% 36.4% 10.1%

微博

抖音

小红书

声量：1454万条
（+108.1%）

互动量：23亿人次
（+14.7%）

人群

品牌

功能功效

款式

风格图案

型号

原料材质

颜色

尺寸规格

ip

2023年7月-2024年6月社媒平台滑雪服话题场景维度&功能维度交叉声量热力图

微博 抖音 小红书

167.6% 4.8% 278.5%

253.2% 12.0% 278.9%

210.8% 41.1% 268.8%

167.9% 62.1% 366.7%

124.9% -15.1% 324.3%

205.1% 94.9% 266.4%

246.8% 89.4% 243.5%

105.7% 11.6% 277.8%

116.9% 71.6% 198.8%

495.9% 220.0% -2.2%

2023年7月-2024年6月社媒平台滑雪服话题
平台声量及讨论维度增速

热点话题： #无滑雪不冬天 滑雪穿搭&雪服推荐

这款滑雪服可以说是“材貌双全”，低调高级的香芋紫配
色 比普通雪服多了份日常感，除了滑雪也能在日常当机
能风夹克穿，秒变小美们的实用冬季穿搭单品～

冲
锋
衣
裤

滑
雪
服 9896.9%
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• 滑雪作为一项高风险、高投入的运动，其市场格局呈现出显著的分化。专业品牌在滑雪服市场中占据了绝对优势，市场份额高达86.8%，而非专业品

牌的市场占有率仅为13.4%，相较之下显得微不足道。在具体品牌方面，awka和Burton位居行业前列，其他专业品牌的销售额则普遍维持在千万元

级别。相比之下，非专业品牌在滑雪服领域的表现则逊色不少，除迪卡侬外，销售额大多仅为百万元级别，差距显而易见。

• 随着滑雪运动的广泛普及，市场上0-1200元和1800元以上的滑雪服价位段增长迅猛，中间价位的产品市场表现则相对不温不火，增长略显颓势。

滑雪服品牌｜滑雪服市场专业与非专业占比和销售额分化明显，高低两端价位产品增长迅速

20

专业品牌 非专业品牌

awka burton vector phenix n&n dimito
isee 

migga
销售额 1.4亿元 1.1亿元 0.5亿元 0.4亿元 0.3亿元 0.2亿元 0.2亿元

YOY +145.0% +57% +0.7% +147.9% +21.3% +82.0% +198.9%

TOP
产品

awka单板滑
雪服

红绿黑白拼
色AK457 

单板滑雪服

VECTOR玩
可拓儿童滑

雪服

Phenix菲尼
克斯SP27

滑雪服

南恩3L滑雪
裤女单板防
水滑雪裤

dimito X 
EIDER联名
款电加热滑

雪服

SEEMIGGA
【满钻黑武
士】3L套装

滑雪

迪卡侬 kocotree imgo 蕉下 斐乐 Oysho 斯凯奇

销售额 3863万元 486万元 287万元 250万元 245万元 166万元 165万元

YOY +133.4% +1034% +793.6% 新进军 +74.5% +1181% 新进军

TOP
产品

迪卡侬滑雪
服双板羽绒

KK树儿童
滑雪服

原创黑白撞
色儿童户外
强防水透气

滑雪服

蕉下女士轻
量滑雪服
SK19223

大童户外运
动滑雪服

K12B2439
20F

黑色透气
防水加绒直
筒运动滑雪

长裤

斯凯奇童装
儿童户外滑

雪服

0%

50%

100%

0

0.5

0-600 601-1200 1201-1800 1801-2400 2400+

MAT2023占比 MAT2024占比 增速

0%
100%
200%

0

0.1

0-600 601-1200 1201-1800 1801-2400 2400+

MAT2023占比 MAT2024占比 增速

vs

waka 3L warm滑雪服

卖点：全方位防护
功能：防水防风透气保暖
技术：3L尼龙面料

销售额：851万元
销量：9024
单价：943.6元

伯顿SWASH滑雪服

卖点：无惧挑战 高能御寒
功能：防水 透气
技术：GORE-TEX面料

销售额：333万元
销量：774
单价：4298.0元

迪卡侬OVW3滑雪套装

卖点：高性价比
功能：保暖 防风 防水
技术：8000MM+防水

销售额：91万元
销量：2395
单价：382.0元

KK树儿童滑雪服

卖点：一体防寒滑雪服
功能：透气 防水 防风
技术：200克/m2绒保暖

销售额：38万元
销量：1354
单价：281元

2023年7月-2024年6月专业品牌滑雪服价格占比与增速 2023年7月-2024年6月非专业品牌滑雪服价格占比与增速

冲
锋
衣
裤

滑
雪
服
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数据来源：魔镜洞察

防水保暖
单板

防风
套装

双板

专业

3L

单双

宽松背带裤

连体透气

防寒

耐磨

美式

高端

联名

国潮

销售额

销售额增速

• 爆款概念在滑雪装备领域主要聚焦于五大核心功能：防水、防风、透气、耐磨和保暖。这些功能是确保冬季滑雪运动参与者安全、适宜的温度和舒适

体验的关键。因此，功能性始终是消费者选择滑雪装备时的首要考量。同时高端滑雪装备市场也在迅速扩张。在这一趋势下，细分市场和高端市场的

滑雪装备值得特别关注，它们往往能够满足消费者对品质和性能的更高要求。

• 滑雪服的设计也开始融入了各种创新元素，如品牌联名和国潮风格，这些创意概念的加入为滑雪服带来了新的生命力。

2024年Q2爆款概念销售额&增速分布矩阵 爆款概念典型商品

21

滑雪服爆品分析｜滑雪装备聚焦五大功能，专业滑雪服市场增长，设计尝试融入创新元素

南恩3L单双板防水滑雪服

• 防水性大于20000MM
• 透湿率8410g/M2·24H
• 耐磨次数>2000次

销售额：314.8万元
增速：419.3%

AWKA单板滑雪服背带裤

• 侧开拉链，解决如厕痛点
• 配备搜救器，安全无忧
• 多处透气防雪设计

销售额：571.4万元
增速：92.7%

评价：穿着暖和，颜色艳而不俗，一款功能性的雪服，有防雪
裙，拉链顺滑，口袋多而大，比较贴心的一点是送了眼镜布

评价：很不错 穿了好几天 防水效果很好 另外里面有加绒 里面
穿个速干直接不冷了 ～当休闲穿也还行

潜力概念 主流概念

待观察概念 传统概念

冲
锋
衣
裤

滑
雪
服



Part4 户外趋势总结
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户外运动四大趋势

23

破圈大众化

专业硬核户外运动突破圈层限

制，进入大众视野

科技化

科技进步不止步于面料，AI、

可穿戴硬件设备高能助力

风格多元化

户外服装不再是单调的工装风

格为主导，新中式、辣妹风多

风格同台竞技

需求细分化

专业户外属性已成为基础配置，

时尚社交等美学属性异军突起
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• 随着户外热的逐渐兴起和深入，消费者开始接触并加入到更多新兴户外运动中，从数据来看，轻量化的运动在快速普及的同时，一些相对小众且硬核

的新兴项目如徒步、攀岩等开始突破圈层的束缚，不再是运动员或专业爱好者的专属，而是逐渐进入到更多普通民众的视野。

• 在调研数据中，徒步、骑行和登山是消费者尝试意愿和参与度最高的三项运动，并且三者的微博搜索指数呈明显的抬头趋势，而在小红书平台上，攀

岩、越野跑、马拉松等小众硬核户外的搜索指数也在高速增长。

破圈大众化｜专业硬核户外运动走入更多普通消费者视野，徒步、骑行和登山比较火热

24

消费者新尝试的户外运动排名

数据来源：凯度运动户外调研

户外

搜索增速 80%

攀岩

越野跑

马拉松

搜索增速 +11倍

搜索增速 +6倍

搜索增速 +4倍
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• 在销售侧，中式风格增速最快，中国传统纹样特色为户外鞋服设计增添新意。在社媒

侧，山系风讨论热度仍在快速增长，也是当下高认知度的户外风格之一。

• 结合销售趋势及社媒增速，美式复古、机能风增长潜力较高，功能性需求和科技属性

偏好进一步推动机能风热度增长。
2023年7月-2024年6月户外鞋服市场穿搭风格销售额&社媒声量增长情况

风格多元化｜中式风高吸金热度，山系风保持高话题度，美式复古、机能风热度有望升温

25

中式风
融入中国传统
服饰纹样特色

数据来源：魔镜洞察

数据说明：气泡图坐标轴交点为户外鞋服主流风格销售额同比增速均值、社媒声量同比增速均值

山系风
以自然
深色系为主

美式复古
销售额：3.8亿元

风格要素
图案设计：经典格纹、廓形
剪裁、牛仔元素
材质：磨毛、灯芯绒、棉斜
色彩：美拉德色系

Gorpcore/机能风
销售额：3.6亿元

风格要素
图案设计：宽松剪裁、多
层叠穿、捆绑调节设计
色彩：鲜明色系、大地色
系

辣妹风
销售额：676.9万元

风格要素
穿搭要点：高露肤度、突出
身材曲线
单品搭配：吊带+工装裤/工
装裙；短款上衣+短裤

Urbancore/城市风
销售额：1.7亿元

风格要素
穿搭要点：运动服装+休闲
服装混搭
常见运动：露营、骑行、登
山

潜力赛道

城市/urbancore
松弛简约

美式复古
gorpcore/机能风

多巴胺

辣妹风

老钱

0%

500%

1000%

1500%

0% 200% 400% 600% 800%

销
售
额
同
比
增
速
（%

）

社媒声量同比增速（%）
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• 在社媒端，对比MAT2024和MAT2023发现，户外运动在横向和纵向同步拓展，横向拓展主要表现在户外运动种类遍地开，MAT2024高热度户外活

动数量由5个增加至8个，徒步、滑雪和冲浪运动走入大众视野并引起较多讨论。而纵向加深则是指消费者在不同场景下对于户外装备、器具等的功能

需求更加多元化和细分化，MAT2023的主要功能需求是防水防晒防风等强户外相关方面，到MAT2024则加入更多装饰和社交强相关的需求，包括时

尚、休闲、百搭、潮流、显瘦等，对于户外，消费者不再随波逐流，而是更强调自我。

多元细分化趋势详解

需求细分化｜横向拓展运动种类，纵向分化催生更多细分需求

26

运动种类多元化

场景需求细分化

风
格

材
质

颜
值

社
交

场
景

功
能

用
途

科
技

◆ 钓鱼 ◆ 跑步

◆ 登山

◆ 骑行

◆ 潜水 ◆ 滑翔

◆ 钓鱼 ◆ 跑步

◆ 登山

◆ 骑行
◆ 滑雪

◆ 潜水 ◆ 滑翔

MAT2024

MAT2023

8个

5个

MAT2024 & MAT2023社媒端高热度户外运动对比

MAT2024

透气

防水

时尚

保暖

休闲

防风

防晒

百搭

防滑

舒适

耐磨

防紫外线

潮流

折叠

治愈系

轻薄

精致

简约

实用

显瘦

轻便

清爽

MAT2023

防水

透气

防晒

遮阳

防滑

时尚

休闲

防紫外线

保暖

防风

治愈系

百搭

耐磨

轻薄

结实

清凉

大气

MAT2024 & MAT2023社媒端高热度户外功能需求排名对比
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• 在销售侧，相较于MAT2023飞盘和露营引领户外主流的局面，MAT2024期间爬山、骑行、徒步等多种户外运动全面爆发，侧面印证了消费者所涉猎户

外活动的广度。而在功能需求方面，防风防水等强户外相关的属性增速表现相较而言中规中矩，塑形、时尚相关的功能需求在迅猛增长，主要集中在防

晒衣和瑜伽裤这两个品类上。

MAT2024 & MAT2023销售端户外运动销售额同比表现情况

需求细分化｜销售端多运动全面开花，功能需求突破传统追求外观美学
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骑行钓鱼

越野跑
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潜水

马拉松
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冲浪
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攀岩
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潮流

防紫外线
简约

销售额（亿元）

防滑

销售额同比（%）

塑形

轻薄

漂流

防水

折叠

时尚

精致

防风

显白
耐磨

吸汗

显身材 治愈系

保暖

舒适

防晒

百搭

透气

提臀

轻便

显瘦休闲

实用

塑形
以防晒衣
和瑜伽裤
品类为主

MAT2024 销售端户外运动下功能需求销售额同比表现情况
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外骨骼机器人
作为一种高科技康复辅助设
备，可与人体的动作协调，
给人提供额外的动力或能力

Hypershell X
针对户外场景，增强人的
运动能力实现一次性大幅
度减重

始祖鸟推出动力外骨骼产品
MO/GOTM外骨骼软壳裤，
爬坡时可提供40%的力量辅
助，并减轻下山时的关节负担

• 户外科技化的趋势也不仅体现在服装面料层面，也逐步与人工智能方向接轨。原用于康复辅助的外骨骼机器人也逐渐应用于户外赛道，23年3月首款消

费级外骨骼产品Hypershell Go问世，24年初推出户外场景下的Hypershell X，能够在多种运动场景下实现力量支持，节省佩戴者体力。

• 在外骨骼产品趋势之下，始祖鸟也于24年7月推出外骨骼软壳裤，AI智能、可穿戴配件或可成为高端户外趋势之一。

科技化｜不止步于面料，高端户外品牌向AI智能、可穿戴硬件方向发力

Hypershell Go
全球首款消费级
外骨骼产品



读完报告 ，手头却没有市场数据进行可行性研究？

PC端免费体验 消费品领域的AI大模型分析师

ai.mktindex.com PC端免费体验

产品开发建议

创新概念发现与验证 品类/品牌调研

M

魔镜洞察 ：mktindex.com

总结
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作为一家技术驱动的公司 ， 在大数据处理Map-        
Reduce, Data WareHouse, Machine Learning         
领域经验丰富 ，技术远远领先于同类初创公司。

通过私有算法 ，将数据聚合成多维市场情 
报 ， 以SaaS软件的方式呈现给品牌客户

累计服务500+企业 ，覆盖     
消费品Top30品牌的60%

累计研究500余份报告 ， 每年产出    
超过100份市场机会点洞察及研究    
报告 ，涉及20余个领域

每天处理超100亿线上交易数 

据 ，扫描2万个细分行业； 监 

控40万+消费品牌

食品饮料       美妆个护       服饰箱包        医疗健康        家电3C          政府组织

投资机构       房地产           教育学校       咨询公司       私募基金       家居建材

•     魔镜洞察背后主体为北京淘幂科技有限公司， 公司规模140+人左右
•     主要团队在北京望京， 此外在上海 、 武汉 、 重庆 、 广州4地设有办公室， 由此服务于全球客户

主要客户

覆盖头部品牌主、咨询公司、金融机构、政府客户、物流企业 

等共计500余家

主要客户
除了电商平台卖家 ，也为企业级客户提供电商数据服务 ，如： 

品牌主、咨询公司、金融机构、政府客户、物流企业等...

主要客户

电商平台卖家 ，包括：美的旗舰店、冈本旗舰店、韩都衣舍旗舰店等

 

9年全力为品牌主提供关键决
策

关于魔镜：AI赋能的市场研究和消费者洞察服务商

市场数据研究黑马品牌

今日：保持独立运营

2012-2014：项目运营

2014年开始：独立运营

监测数据客户数量

技术优势

发布报告

私有算法

魔镜洞察 ：mktindex.com 2



魔镜CMI产品体系： 全流程支撑品牌主品牌创新和孵化

新品和竞品的销量价格监   
测竞对监测

整合销售、评论、社媒三大数据源 ，助力市场研究和消费者洞察（ Consumer & Market Insight， 简称CMI）

市场机会挖掘与趋势洞察                                         概念设计与产品开发                                                         产品上市与跟踪反馈

生产        
测试

线上        
销售

产品        
创意

定位        
赛道

产品        
设计

概念        
生成

市场        
需求

GTM

魔镜MMI

(市场销售数据监测)

产品创 
新流程

品牌  
主的  
业务  
流程

魔镜分析+          
（多维度分析）

产品测试及    
销量预测

品牌
定位分析

魔镜增长雷达       
（高增长发现）

魔镜电商聆听      
（评论分析）

市场品类分析

市场需求评估
传播矩阵设计

竞品营销效果复盘

品牌沟通点梳理

魔镜社交聆听                    魔镜价格监控

创意
筛选

构想
创建

概念
优化

魔镜 
产品 
研究 
支撑 
能力

定价策略

功能点取舍

竞对分析

包材和物流方案设计

产品卖点梳理
魔镜 
的价 
值点



  产品定位：
根据市场需求和    
目标用户的特点， 
确定产品的定位    
和特色。

  创新产品设计： 
挖掘用户对产品    
的兴趣和期待，
生成创新的产品    
概念。

  数据分析决策：
持续监控市场趋势和 
热点 ，优化产品、市 
场策略和营销活动。

  新品持续开发：
持续开展新品研发 ， 
引入创新元素 ，拓展 
产品线。

  市场机会分析： 
调研市场 ，识别    
新的机会和趋势

   目标市场确定： 
确定产品定位的    
目标市场 ，包括    
了解市场规模、
增长趋势和竞争    
格局。

  社媒平台策略： 
包括内容创作、
社交广告、博主    
合作等。

  促销活动规划： 
利用销售数据预    
测销售渠道和促    
销策略

  社媒用户反馈： 
关注社媒平台上    
用户的反馈 ，收    
集意见和建议

  电商评价反馈： 
关注购买平台上    
消费者的反馈，
收集意见和建议

  销售数据分析： 
分析上线后的销    
售数据 ，了解产    
品表现。

  竞对产品对比： 
关注同类竞对产    
品的销售情况

魔镜CMI产品方法论： 0到1新品开发周期全流程

4. 市场推广与
营销

2. 产品设计
和规划1. 市场研究和

定位
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