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Part1Part1 2023年1-6月数据回顾及五
大场景增长品类
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2023年淘天主要品类呈现出不同程度的降幅，Top30中10个一级类目保持正增长
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销售额 销售额同比增速

• 2023年疫情稳定，经济活动逐步开放，但由于失业、居民消费不足等原因线上市场消费在波动中缓慢复苏，从今年前六
个月的细分市场增速看，Top30市场中保健食品/膳食营养补充食品、珠宝/钻石/翡翠/黄金、大家电和户外/登山/野营/
旅行用品呈现较为可观增长，住宅家具、五金/工具、女鞋、运动鞋、箱包皮具/热销女包/男包、宠物/宠物食品及用品类
目均呈现出小幅度增长。

2023年1-6月TOP30品类销售额（亿元）及同比增速
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家电市场：需求波动中市场缓慢复苏，能效更高、更智能、更健康、更便利或更具性价
比的家电产品更受消费者认可
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• 2023年线下活动恢复正常、消费者信心指数回升等因素对家电需求有一定提振，加上地产竣工回暖带动地产后周期家电
品类需求改善，线上端商家又推出大力度优惠刺激销量，大家电线上市场复苏强劲。小家电方面，消费需求稍弱，智能清
洁电器继续引领生活电器市场，经过一段时间调整后洗地机、扫地机器人上半年出现小幅反弹；厨房电器围绕“水饮”领
域，特别是水健康相关市场有亮眼表现，咖啡机与母婴厨房小家电也有近20%的同比增长。总体看，上半年能够保持同比
增长的产品是那些能效更高、更智能、更健康、更便利或更具性价比的产品。

大家电2023年1-6月TOP品类销售额（亿元）及同比增速
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五大场景1—运动健康个护：美容仪、按摩仪、电动轮椅等品类增长明显
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• 2023年疫情稳定，经济活动恢复正常秩序，办公场景中各型按摩仪需求增长明显；因居民消费意愿偏弱，女性消费者需求由快消类的化妆
品向耐用消费品的美容仪、瘦脸仪转移；由于健身房产业不稳定性，更经济实惠的家庭训练器械受到部分消费者青睐，智能化产品初步展
现优越的产品竞争力，市场潜力明显。

• 血氧仪、制氧机等产品在全民免疫阶段表现亮眼，但由于疫情逐渐稳定预计未来市场表现会有短期下滑。

数据说明：气泡大小表示品类销售额

运动健康个护TOP增长品类
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五大场景2—学习办公：学习、办公场景配件产品继续保持较快增长

• 学习场景下，基于家长对于孩子的教育重视，智能学习类产品如智能墨水屏单词机、计算器、学习机、护眼灯(落地式)等
品类继续保持较快增长，特别是眼健康成为当下家长极为热切需求，相关品类均出现高增长。

• 工作场景下，平板电脑市场销量大幅提升，拉动外接键盘市场增长；由于出国旅行恢复，科大讯飞近两个月产品爆量，智
能翻译机市场有明显增幅；直播经济处于平稳上升趋势，其配件产品有所增长。
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学习办公TOP增长品类

数据说明：气泡大小表示品类销售额
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五大场景3—影音娱乐：移动智慧屏增速超95倍，OWS、骨传导耳机设备走势向好

• 可以看到，移动智慧屏增速迅猛，同比增长达到9503%，但整体市场体量还较小；

• OWS耳机、骨传导耳机增速也较为不错，同比增长率分别为114.2%、79.4%，产品凭借其不入耳的舒适感受和较好的
外界声音感知获得了越来越多消费者的青睐；音箱设备中仅HIFI音箱和插卡音箱维持正增长。

• 此外，CD播放机销售表现良好，销售额近1.7亿，同比增长率为15.8%。
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数据说明：气泡大小表示品类销售额
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五大场景4—智能家居：直播场景异军突起，智能化家居节省人力，优化生活体验

• 随着直播行业的日渐火爆，相关产品销售也飞速增长，其中智能直播机增速高达443.8%，但整体体量还较小；此外，空
调销售的高增速也带动了空调控制面板的增长；

• 家居产品设计越来越注重在使用中节省人们的精力和优化生活体验，如语音遥控/自动感应的中控开关、智能窗帘/电动窗
帘等产品增速都较为不错。
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数据说明：气泡大小表示品类销售额
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五大场景5—智慧出行：户外电源成为新宠，部分车用产品获得增长
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• 户外电源作为清洁能源，在技术升级和供应链优势的情况下，叠加多场景需求，成为当之无愧的热门，销售额达6.1亿元，
同比增速30.9%；

• 随着22年底疫情放开，除了乘坐公共交通旅游的人群，许多人选择驾车出游，带动了车用产品的增长，其中应急启动电
源、车载冰箱、车载保温杯、车用吸尘器和车载充电器等同比均增长。

智慧出行TOP增长品类

数据说明：气泡大小表示品类销售额
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Part2Part2 重点消费场景新趋势和机会洞察
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Part2Part2-1运动健康个护场景
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品类 销售额
（万元）

销售额
同比 所属一级类目 所属概念

LED美容仪 66705 5481% 美容美体仪器 日常保养、美容美体

血氧仪 48290 1215% 医疗器械 智能便携、居家理疗

电动轮椅 290454 715% 医疗器械 智能轻便、折叠收纳

水光仪/精华导入仪 3653 555% 美容美体仪器 日常保养、美容美体

腹部按摩器/揉腹仪 4338 383% 个人护理/保健/按摩器材 日常保养、多功能集成

电动搓澡仪/洗澡仪 3920 260% 个人护理/保健/按摩器材 日常保养、懒人专用

腰椎/腰部按摩器（带） 21881 223% 个人护理/保健/按摩器材 日常保养、多功能集成

制氧机 262889 177% 医疗器械 智能便携、居家理疗

生发仪 14929 172% 个人护理/保健/按摩器材 日常保养、生发科技

普拉提床 4986 114% 运动/瑜伽/健身/球迷用品 室内活动、居家健身

心电监测仪 3910 90% 医疗器械 日常保养、孕期监测

头皮护理仪 1521 86% 个人护理/保健/按摩器材 日常保养、生发科技
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品类分析：LED美容仪，产品款式多样，功能相近

2023年1-6月
销售额规模：
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LED美容仪品牌冗杂，消费者还未形成较强的品牌认知

• 产品技术门槛较低，品牌竞争激烈，头部品牌变动大，份额此起彼伏，品牌受营销策略影响变化较大。

• 产品低中高价格定位有明显区分，类似产品价格差距可达10倍，但消费者并不能深刻了解高低价产品的使用差距。

• 产品依靠买推荐位、李佳琦等网红直播带货等营销方式更容易提升产品份额。

1月  2月  3月  4月  5月  6月

其他
gnx
seemagic
昕友
lmnt
erimota
菲海
exideal
科施佳
amiro
seayeo

产品形态多样，价格差距明显

2023年1-6月LED美容仪品牌竞争格局
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LED美容仪2023年1-6月电商评论热度分析

• 2023年1至6月，LED美容仪在天猫的评论数为13872篇，有效声量为9.3万。
• 由于LED美容仪最受消费者关注使用效果，使用效果方面是消费者正反两方面评论都最为突出部分，正面声量讨论较多

为“使用效果明显”、“外观好看大气”、“有美白效果”等方面；引起消费者给出负面评论为”机器较重有点压鼻
梁”、“皮肤照的有点黑”等方面。

使用效果明显

外观好看大气

有美白效果

2023年1-6月 淘系平台
LED美容仪评论词云图

2023年1-6月 淘系平台
LED美容仪评论主要提及负向维度声量

机器有点压鼻梁

皮肤有点黑了

Ø “我痘痘不多，主要的诉求就是去痘印和美白，刚开
始用的会激发皮肤底层的炎症，会长痘痘;接着我就
用祛痘模式，它会催熟痘痘，第二天痘痘就瘪了，接
下来就用的9+10或者是5+6+7，感觉挺好的，痘印
有淡化一点，坚持长期用下去，效果应该会更明显。”

Ø “高档大气上档次，非常好用”
Ø “大排灯是有效果的”

2023年1-6月 淘系平台
LED美容仪差评示例

Ø “就是有点压鼻梁”

Ø “没有评论里说的用了几次就白了啊。”

Ø “皮肤有点黑了”

2022年1月-2023年6月 淘系平台
LED美容仪评论声量趋势

2023年1-6月 淘系平台
LED美容仪评论主要提及正向维度声量

2023年1-6月 淘系平台
LED美容仪好评示例
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品类分析：腹部按摩器/揉腹仪2022年底中高价位段产品拉升市场规模

2023年1-6月
销售额：
0.43亿元

同比增长：
381.9%

市场均价：
563.0元

主要品牌：马德保康、
fsming、奥克斯、艾益生、
禾蒂，前五品牌销售额占
比共计59.2%
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腹部按摩器/揉腹仪：起步阶段竞争激烈，物联网+场景化产品更具竞争力

• 从品牌竞争角度看，目前腰椎按摩器入局品牌不多，也没有明显的持续增长趋势，行业竞争不激烈，入局品牌分为两大类，
一种为志高、奥克斯等小家电厂商，产品价格较低，外观相同，应为贴牌代工产品；另一类为玛德保康、艾益生等主打健
康产品的小众品牌，产品外观有差异化，但在实际功能上并未有明显差别。整体上看行业发展较初级，产品技术简单，也
未有颇具影响力的大品牌布局。

• 产品技术较初级，功能同质化严重，从定价198元至定价2800元产品，功能并未有明显差别。品牌方可以考虑增加人体健
康指标的检测功能，实现使用者的肠胃健康自检，使用体验更佳直观，对产品价值有显著性提升。
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行业内产品同质化严重，高低价产品未有明显差异

志高/奥克斯产品
定价：198元

玛德保康产品
定价：649元

麦歌利产品
定价：2810元
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腹部按摩器/揉腹仪2023年1-6月电商评论热度分析

• 2023年1至6月，腹部按摩器/揉腹仪在天猫的评论数为4096篇，有效声量为2.6万。
• 腹部按摩器/揉腹仪正面声量讨论较多为“操作简单”、“制热快”、“舒适度较好”等方面；引起消费者给出负面评

论为”升温慢，必须配合精油使用，不然感觉皮肤有拉扯感”、“需要插电，续航时间短”等方面。未来产品可升级无
线功能。

操作简单

制热快

舒适度较好

力度适中

2023年1-6月 淘系平台
腹部按摩器/揉腹仪评论词云图

2023年1-6月 淘系平台
腹部按摩器/揉腹仪评论主要提及负向维度声量

制热效果慢

续航时间短

需要插电

Ø “揉肚子真的蛮舒服的，充气后能感觉到力度更大了，
肚子胀气揉一揉促进排便通气”

Ø “揉腹后感觉软软的暖暖的”
Ø “真的比盲人按摩的力度还要大，现在都离不开它们

了，用完了”
Ø “还能改善便秘”

2023年1-6月 淘系平台
腹部按摩器/揉腹仪差评示例

Ø “唯一缺点就是插电的不能边走动边用”

Ø “温度升得慢，用的时候必须要用精油，不然感觉很
拉扯皮肤”

Ø “续航时间短，充电时间有点长”

2022年1月-2023年6月 淘系平台
腹部按摩器/揉腹仪评论声量趋势

2023年1-6月 淘系平台
腹部按摩器/揉腹仪评论主要提及正向维度声量

2023年1-6月 淘系平台
腹部按摩器/揉腹仪好评示例
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品类分析：力量训练器械（综合型）市场需求稳步增长，客单价高

2023年1-6月
销售额：
4.03亿元

同比增长：
9.6%

市场均价：
5495.2元

主要品牌：亿迈、舒华、 
harison 、研博和美力德前
五品牌销售额占比共计
36.5%
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力量训练器械：产品智能化较初级，智能健身场景有较多机会待发掘

• 综合力量训练器械市场初具规模，但其中智能化产品较少，健身+智能化产品功能更丰富，相比传统训练器材更符合消费

者需求，产品竞争力有实质性提升，同时产品价格方面保持竞争力的话有较广阔的潜在市场。

• 目前产品智能化较初级，可以考虑增加智能助教系统、动作评定系统、社交PK系统、音乐系统以及健康检测急救报警功

能等，产品提高溢价能力，进一步提高利润营收。
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力量训练器械2023年1-6月电商评论热度分析

• 2023年1至6月，力量训练器械在天猫的评论数为3265篇，有效声量为1.8万。

• 力量训练器械正面声量讨论较多为“使用方便大孩小孩都适合”、“质量好耐用，可以使用APP课程锻炼”、“外观设
计大气”等方面；引起消费者给出负面评论为”哑铃片气味大”、“配件较细，做工粗糙”等方面。

使用方便

质量好耐用

外观设计大气

2023年1-6月 淘系平台
力量训练器械评论词云图

2023年1-6月 淘系平台
力量训练器械评论主要提及负向维度声量

气味大

配件较细

做工粗糙有划痕

Ø “功能非常强悍，做工材质都很好”

Ø “大人小孩都适合用来锻炼身体”

Ø “体积小巧，功能强大。APP课程也很有用”

Ø “力量到位，卸力及时，运动多样”

2023年1-6月 淘系平台
力量训练器械差评示例

Ø “那个哑铃片味道太大了，都快半个月，房间都熏人”

Ø “产品太细没有想象的那么好”

Ø “胶套做工糙了，划痕较多”

2022年1月-2023年6月 淘系平台
力量训练器械评论声量趋势

2023年1-6月 淘系平台
力量训练器械评论主要提及正向维度声量

2023年1-6月 淘系平台
力量训练器械好评示例
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PAGE 22

Part2Part2-2 学习办公场景
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各种概念对比：智能辅助、高效办公、智慧学习

无线遥控
高速传输

相关品类：

智能翻译机：

109%

读卡器：

29%

USB翻页激光笔：

13%

0
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高效办公

办公室智能
且高效

相关品类：

平板电脑外接键盘：

47%

高拍仪：

39%

扫描仪：

23%
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智慧学习

智能化功能
辅助学习

相关品类：

护眼灯(吸顶灯)：

440%

护眼灯(落地式)：

224%

智能墨水屏设备：

79%

0
3

智能辅助品类 销售额
（万元）

销售额
同比 所属一级类目 相关概念

护眼灯(吸顶式) 102100 440% 家装灯饰光源 漫反射柔光环境

护眼灯(落地式) 30716 224% 家装灯饰光源 漫反射柔光环境

智能翻译机 8727 109% 智能设备 高速传输、智能翻译、实时翻译

智能墨水屏设备 2793 79% 办公设备/耗材/相关服务 便携小巧、纸质观感

相机闪光灯 5861 61% 3C数码配件 无线遥控、高速同步

平板电脑外接键盘 11663 47% 3C数码配件 轻办公、超轻薄

高拍仪 5728 39% 办公设备/耗材/相关服务 快速扫描、多格式存储

读卡器 6425 29% 3C数码配件 小巧便携、高速传输

学习机/教育伴学机/作业机 123216 27% 文具电教/文化用品/商务用品 简单学习、智慧学习

墨仓式打印机 3071 23% 办公设备/耗材/相关服务 远程打印、APP链接

扫描仪 30358 23% 办公设备/耗材/相关服务 高精度、真色彩

USB翻页激光笔 4152 13% 3C数码配件 USB智能充电、远控
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品类分析：智能墨水屏设备2022年3月起增长明显，主要以单词机为主

2023年1-6月
销售额规模：
2793.1万元

同比增长：
79.3%

市场均价：
246.7元

主要品牌：作业帮、
百词斩、有道、如
布、boox，Top品
牌占比88.65%
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智能墨水屏设备：软件生态和学习体验更受消费者关注

• 墨水屏单词机满足学生学习单词需求，同时还避免长时间使用手机带来的弊端，学习更专注，产品上市以来迅速增长。

• 不过单词机相比其他墨水屏设备，核心技术在于学习软件和学习体验，产品硬件技术门槛不高。

• 从产品评论来看，消费者购买时更关注背单词的相关功能，墨水屏恰好满足护眼、长续航等技术需求。

典型文本评价：
• 正品水墨屏，识别率很高，功能很强

大，屏幕大！除了单词，还有同义词，
词组和句型应用！满屏好评！单词卡，
还是要买专业的

• 给娃买的，新奇的东西可以让她多背
几个单词，也算物尽其用了。百词斩
的英语发音还是可以的，满意

• 可以离线使用，可以调静音，可以戴
耳机听，很喜欢 随身带着就可以背
单词 远离了手机

软件生态与学习体验奠定优势地位
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智能墨水屏设备2023年1-6月电商评论热度分析

• 2023年1至6月，智能墨水屏设备在天猫的评论数为3021篇，有效声量为1.5万。
• 智能墨水屏设备正面声量讨论较多为“方便携带”、“内容资源丰富，覆盖文言文翻译、单词书、初中知识等”、“声

音标准”等方面；引起消费者给出负面评论为”产品bug不能关机”、“不能调节字体大小”、“内存小，一次一本书”
等方面。

方便携带

内容资源丰富

声音标准

2023年1-6月 淘系平台
智能墨水屏设备评论词云图

2023年1-6月 淘系平台
智能墨水屏设备评论主要提及负向维度声量

不能关机

不能调节字体大小

内存小

Ø “很小巧，携带方便，可以很好的利用碎片时间来复
习英语”

Ø “操作简单，导入词汇速度快，是学习英语的好帮手”
Ø “对比了两个牌子，如布字体大一些，排版清晰一些，

内容资源而且还有语文古诗词，留了这个”
Ø “发音很好听，可选英试和美式发音，单词测试很实

用，按键设置比较顺手，有独立的发音按键”

2023年1-6月 淘系平台
智能墨水屏设备差评示例

Ø “这是新产品bug吗，不能关机”

Ø “居然不能调节字体大小”

Ø “内存比较小，一次一本书”

2022年1月-2023年6月 淘系平台
智能墨水屏设备评论声量趋势

2023年1-6月 淘系平台
智能墨水屏设备评论主要提及正向维度声量

2023年1-6月 淘系平台
智能墨水屏设备好评示例
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品类分析：平板电脑降价大幅拉升市场销量增长，配件市场随之快速提升

2023年1-6月
销售额规模：
1.16亿元

同比增长：
46.8%

市场均价：
249元

前五品牌：倍思、
苹果、iface mall、
ebox、华为，
Top5品牌占比
38.21%

 -   
 2.0 
 4.0 
 6.0 
 8.0 
 10.0 
 12.0 

 -   
 500 

 1,000 
 1,500 
 2,000 
 2,500 
 3,000 
 3,500 

20
22

年
1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10
月

11
月

12
月

20
23

年
1月 2月 3月 4月 5月 6月

平板电脑外接键盘销售走势

销售额（万元） 销量（万件）

311

0
50

100
150
200
250
300
350
400
450

20
22

年
1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10
月

11
月

12
月

20
23

年
1月 2月 3月 4月 5月 6月

平板电脑外接键盘均价变化



数据来源：魔镜洞察

平板电脑外接键盘：两种产品形态各有利弊，头部市场竞争激烈
• 2023年1-6月平板电脑市场销量同比增长94.2%，拉动平板电脑配件市场快速增长。

• 主流平板外接键盘有两类，一类为键盘+屏幕保护盖产品，产品形态结合紧密，便携且节省体积，受限于产品体积，打字手感较
差，仅能作为临时输入使用；另一种为传统老牌键鼠外设厂商，品牌实力强，凭借多年研发经验，打造的兼容性键盘技术强，打
字体验好，兼容多设备，应用场景更广泛。

• 品牌角度看，屏幕盖键盘品牌规模较小，头部市场竞争激烈，品牌变动大；兼容性键盘厂商虽然还未再投入较多精力，但先天具
备较强品牌力，在售后服务等方面具备优势。

典型文本评价：
• 很满意的蓝牙键盘！使用起来很顺滑，连接也很快！

而且颜值也非常高，搭配我的小平板做笔记很nice
• 颜色真的超级好看，很戳我～手感也很棒，打字费

时候好像可以飞起来，一百昏一百昏～
• 外观体验：颜值超高，非常适合女孩子办公，粉粉

的非常好看，喜欢 连接速度：速度很快，打字体感
也非常不错 产品材质：材质很好，这是我购买的第
二个了，第一个是和鼠标配套购买的，键盘让我撒
一杯饮料进去坏掉了，又重新购买了一个，洛斐的
键盘质感和颜值都非常棒



数据来源：魔镜洞察

平板电脑外接键盘2023年1-6月电商评论热度分析

• 2023年1至6月，平板电脑外接键盘在天猫的评论数为25909篇，有效声量为14.7万。

• 平板电脑外接键盘正面声量讨论较多为“手机电脑连接切换使用方便”、“系统性能反应快”、“触碰灵敏度反应快”
等方面；引起消费者给出负面评论为”磁吸弱，容易掉”、“ipad不能竖放”等方面。

使用方便

系统性能很快

灵敏度较好

尺寸小巧

2023年1-6月 淘系平台
平板电脑外接键盘评论词云图

2023年1-6月 淘系平台
平板电脑外接键盘评论主要提及负向维度声量

磁吸弱

ipad不能竖放

重量较沉

Ø “手机电脑连接切换方便!体验感棒! ”

Ø “蓝牙连接很快，不延迟，响应的速度也很快，”

Ø “打字几乎都没有声音，小巧又精致”

Ø “触碰灵敏反应快”

2023年1-6月 淘系平台
平板电脑外接键盘差评示例

Ø “磁吸弱，根本吸不住”

Ø “键盘打字时整个键盘都上下起伏，应该是底部不平，
ipad不能竖放”

Ø “稍微有点沉”

2022年1月-2023年6月 淘系平台
平板电脑外接键盘评论声量趋势

2023年1-6月 淘系平台
平板电脑外接键盘评论主要提及正向维度声量

2023年1-6月 淘系平台
平板电脑外接键盘好评示例
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品类分析：落地护眼灯市场广阔需求高，头部市场以外国品牌为主

2023年1-6月
销售额规模：
1.1亿元

同比增长：
230.9%

市场均价：
1354元

前五品牌：霍尼韦尔、
孩视宝、松下、月影、
明基
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落地护眼灯：霍尼韦尔、孩视宝占据头部市场，部分小众品牌凭单品突围
• 落地护眼灯市场各个品牌之间有明显价格差异，外国品牌普遍价格较高，护眼灯高达上千元，而国产品牌则以定价500元左右。

• 头部品牌除灯泡技术外，还在透镜结构、智能化算法方面综合保护眼睛，通过高科技技术提升品牌溢价。

• 从销量角度看，松下、孩视宝占据超过50%。Top5销量榜中占据全部身位，但部分小众品牌凭借丰富功能、高端外形的明星单品
主打高端市场，在销售额榜单中反而名列前茅。

• 618期间霍尼韦尔在李佳奇直播间引爆爆款，直接跻身品类销售额第一位，产品均价近万元。

典型文本评价：
• 一开始搬回家，家属还说是智商税，用过之

后表示真香！开灯之后整个世界都亮了，但
又不刺眼，真的很神奇！是那种又亮又柔的
光，眼睛很舒服。它真的刷新了我对护眼灯
的认知！虽然价格不低，但是眼睛真的值得
这么好的灯！

• 用起来效果真不错，照射范围很广，都没有
影子，宝宝刚开始看绘本买来保护视力，很
亮

• 学习区瞬间明亮，光线非常舒服，防眩目效
果也很满意！不占地方，桌面不用放台灯了



数据来源：魔镜洞察

落地护眼灯2023年1-6月电商评论热度分析

• 2023年1至6月，落地护眼灯在天猫的评论数为3723篇，有效声量为2.0万。

• 落地护眼灯正面声量讨论较多为“使用方便”、“灯光不刺眼”、“外观时尚”等方面；引起消费者给出负面评论为”
组装较麻烦”、“高度较高”等方面。

使用方便

灯光不刺眼

外观时尚

2023年1-6月 淘系平台
落地护眼灯评论词云图

2023年1-6月 淘系平台
落地护眼灯评论主要提及负向维度声量

组装较麻烦

高度较高

开久了明显会热

Ø “孩子学习桌面上明亮不刺眼，保护好孩子眼睛。”

Ø “我家老母亲立刻赞叹“好柔和啊”“这光看的真舒
服”真的一分钱一分货”

Ø “光源非常充足，操作方便，看书写字用电脑都非常
舒服，而且灯头可以旋转，在学习桌以外的区域活动、
看书也不怕黑了”

2023年1-6月 淘系平台
落地护眼灯差评示例

Ø “这个灯真的是太难组装了，手都要拧断了”

Ø “组装稍微有点麻烦，高度较高”

Ø “但是开久了明显会热，开灯1.5h，室内温度上升
0.5°，上光源没有灯罩，肉眼可见灯珠”

2022年1月-2023年6月 淘系平台
落地护眼灯评论声量趋势

2023年1-6月 淘系平台
落地护眼灯评论主要提及正向维度声量

2023年1-6月 淘系平台
落地护眼灯好评示例
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品类分析：OWS耳机

2023年1-6月销售额：
1.35亿元

同比增长：
114.2%

市场均价：
404元

主要品牌：Cleer、sanag、
韶音、索尼、ambie，
CR5占比57.4%
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•2023年1-6月OWS耳机的销售额已破亿元，销售量38.3万件，均价404元，销售额规模同比增长114.2%；OWS耳机是耳机类目下新品类，
具备健康、透气、保护听力等优势，获得消费者青睐，但从技术角度看并未有明显技术门槛，传统耳机厂商凭借手中技术可以迅速推出产品。

所以在产品概念获得消费者青睐后，cleer、sanag、索尼等在无线耳机领域耕耘多年的厂商迅速跟进市场，并占据了头部地位。

消费者正向声音：
• 续航时间强，小巧方便携带
• 音质清晰柔和，高低音显著
• 佩戴不会疼

消费者负向声音：
• 声音放大有漏音
• 充电仓充电不稳定
• 调整耳机容易碰到感应点导致音乐

暂停
• 带时间长夹的耳朵痛



数据来源：魔镜洞察

品类分析：户外电源/移动电站

数据来源：魔镜市场情报

•2023年1-6月户外电源/移动电站的销售额达6.1亿元，销售量43.8万件，均价953元，销售额规模同比增长30.9%；当前
市场品牌Top5品牌分别为ecoflow/正浩、dxpower/电小二、星兆蓝、星驰仕、BULL/公牛 ，共同占据占据整个市场
32.4%的份额。户外电源/移动电站相较于燃油发电机的差异化优势为噪音小，使用方便且绿色环保。
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正浩热销商品——睿2 MAX

典型文本评价：
首先容量、体积和重量合适，主要用来给手机电脑、露营灯和无人机充电；
其次最满意的就是快充，从没电到充满，1小时足够了，在营地用完了拿去充
一下也很快；
露营新手，第一次选择户外电源，对比了n家，最后选择了大品牌的正浩；
睿2max到手后真的太帅了，充电快，能同时给一堆的设备供电，下次去看投
影仪去。
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品类分析：智能直播机

•智能直播机2023年1-6月销售额达5637.2万元，销售量7117件，均价高达7920元，销售额同比增长443.8%；当前市场
Top5品牌分别为唯秀、星巴猫、华范、伟峰、卡多希，市场集中度较高，CR5为51.9%，其中唯秀与星巴猫市场份额都超
过15%。随着“全民直播”浪潮的到来，直播电商飞速发展，个人直播愈加广泛，多功能、专业化和便捷化成为产品的主
要迭代方向。

补光灯

智能背景

多功能

多平台

自带圆形美颜补光灯，根据
环境调节自己想要的灯光，
营造不同的氛围感

自带蓝/绿幕抠像功能，支
持图片、PPT、视频背景，
一块绿幕打造百变直播间，
节省装修成本

支持直播画面预览，绿幕抠
像，虚拟背景，前景贴片，
文字输入，提词器、预存场
景设置等功能

适配抖音、快手、小红书、
微博、拼多多、facebook
等国内外主流直播APP，
电商直播更快捷
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消费者正向声音：
• 开机速度快，操作方便
• 画面清晰，不卡顿
• 色度标准亮度不晃眼

消费者负向声音：
• 暂无
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品类分析：移动智慧屏

•移动智慧屏23年1-6月销售额7771.2万元，618大促期间该品类行情大涨，6月单月就售出5000万元以上商品，半年整体
的同比增幅95倍；其中小度添添闺蜜机起到关键作用，6月该品牌销售额占比就超过8成，小度添添半年所占市场份额近7
成，其次的易乐看份额为15.5%，其余ktc、雕塑家等品牌份额都不到5%。

•移动智慧屏集居家娱乐、办公、学习、运动、安防、装饰等功能为一体，相较于传统电视电脑屏幕，可以移动、升降、变
换各种角度，且采用更健康护眼的类纸屏，目前小度添添闺蜜机各方面性能较强，价格也比其他品牌要高。
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小度添添闺蜜机

消费者正向声音：
• 色彩显示很好，不卡顿
• 移动方便
• 触感好
• 安装方便

消费者负向声音：
• 续航时间短
• 跳操不方便
• 唱歌声音小
• 看视频屏幕迟钝和卡顿
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品类分析：宠物烘干箱

•宠物烘干箱23年1-6月销售额1.74亿元，同比增长8.5%，销售量18.1万件，top5品牌分别为霍曼、福瑞特、鸟语花香、
小佩、jirpet，市场CR5达56.5%。霍曼在淘系平台今年被更“平价”的福瑞特反超，新锐品牌鸟语花香凭借其带自动断电、
精油喷雾、自清洁等新功能，以及社媒上精心设计的系列漫画和大量互动感满满的猫咪实物内容露出，迅速引起消费者关
注。

福瑞
特热
销宠
物烘
干箱

0

2

4

6

8

0

2000

4000

6000

8000

20
22

年
1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10

月
11

月
12

月

20
23

年
1月 2月 3月 4月 5月 6月

宠物烘干箱销售走势
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宠物烘干箱市场均价（元）变化

消费者正向声音：
• 造型可爱，颜值高
• 使用方便，解放双手
• 空间大，可轻松容纳

消费者负向声音：
• 吹干时间较长
• 吹风机声音较大
• 提手有点搁手
• 温度高于30℃有异味
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北京淘幂科技有限公司

北京市朝阳区望京SOHO塔1A座2005

联系电话：010-84785451
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